
　　新华社北京8月18日电　国务院总理
李强日前签署国务院令，公布《国务院
关于修改〈住房公积金管理条例〉的决
定》（以下简称《决定》），自2026年9
月20日起施行。《决定》共20条，主要
规定了以下内容。
　　一是拓宽提取和使用范围。对提取
住房公积金支付房租，不再设置房租超

过家庭工资收入规定比例的门槛限制；
新增装修自住住房、支付自住住房物业
费、国务院批准的其他住房消费情形等
可以提取住房公积金的情形。适当拓宽
住房公积金投资运用渠道，明确住房公
积金管理中心可以将住房公积金用于购
买政策性金融债。
　　二是提升管理服务效能。简化职工

申请提取住房公积金的手续，缩短住房
公积金贷款申请的审查时限，实现住房
公积金缴存记录等全国范围内互信互
认，推动住房公积金转移接续、异地贷
款等业务便捷高效办理。
　　三是强化风险防控。国务院住房城乡
建设主管部门确定住房公积金领域公共
信用信息，住房公积金管理中心建立全面

完整准确的信用记录并纳入全国信用信
息共享平台；对以欺诈、伪造证明材料等
手段违法提取住房公积金、获得住房公积
金贷款的行为，规定了明确的法律责任。
　　四是扩大制度覆盖面。明确个体工
商户、非全日制从业人员以及其他灵活
就业人员可以自愿缴存住房公积金，按
照规定享受相应的政策支持。
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　　记者18日从商务部获悉，商务
部、国家发展改革委、财政部、人力
资源社会保障部等9部门近日联合印
发意见，系统部署激发下沉市场活力
重点工作，指导各地因地制宜活跃县
域消费。
　　意见以充分发挥下沉市场在拓展
内需增量空间、建设强大国内市场中
的战略支撑作用，学习运用“千万工
程”经验，分类施策优化消费渠道、
丰富品牌供给、提升服务能力，因地
制宜打造各具特色的消费场景，持续
繁荣县域消费市场，更好满足人民群
众多样化、品质化需求。
　　下沉市场承载着全国最广泛的消
费群体，也蕴藏着最具潜力的消费需
求，县域是其重要组成部分。如何进
一步激发下沉市场活力，活跃县域消
费？国新办18日举行新闻发布会，
多部门有关负责人回应社会关切。
　　“我国县域地区约占全国九成国
土面积、五成常住人口、四成的经济
总量，县乡消费占社会消费品零售额
的比重稳步提升，已成为扩消费最重
要的潜力来源。”商务部部长助理袁
晓明说。
　　数据显示，今年1至7月，乡村消
费品零售额累计同比增长2 . 4%，高
于城镇1 . 3个百分点，增速连续55个
月高于城镇或基本持平，县乡消费品
零售额占社零总额比重达到39 . 1%，
较去年同期提高0.3个百分点。
　　如何进一步释放县域消费潜力？
商务部、国家发展改革委、财政部、
人力资源社会保障部等9部门近日联
合印发意见，提出18条具体举措，
系统部署激发下沉市场活力重点工
作，指导各地因地制宜活跃县域
消费。
　　“坚持因地制宜、分类施策，推
动促消费与惠民生紧密结合，强化新
供给与新需求适配联动。”袁晓明
说，意见从优化县域商业环境、丰富
县域消费供给、增强消费保障能力、
强化要素集成等方面发力，更好满足
居民品质化、多样化消费需求，切实
激发下沉市场消费活力。
　　消费环境和流通网络是县域消费
的重要基础。袁晓明介绍，“十五
五”时期，将统筹优化县域商业网络
布局，进一步强化县城作为流通与消
费枢纽的辐射带动作用，发挥中心乡
镇作为区域节点的集聚服务功能，探
索多元商品和服务进村入户的实现路
径等。

　　当前，县域居民消费需求加速向
品质化、多元化转型。商务部流通发
展司司长李佳路说，将从销售和生产
两端发力，会同相关部门大力推动新
能源汽车、绿色智能产品等下乡，扩
大农村充电设施覆盖范围，优化购买
使用环境。鼓励企业开发符合县域消
费特色的优质产品，支持商贸流通企
业打造更多自有品牌，“以需定产”
构建柔性供应链。
　　县域消费不仅要有商品，更要有
特色场景。文化和旅游部产业发展司
负责人辜科伟表示，将丰富民宿、农
耕研学、自驾露营、民俗体验等“小
而美”的乡村文旅业态，培育跟着演
出、赛事、影视去旅行等品牌活动，
推出文旅商体融合产品套餐等，通过
县域旅游串联起农产品、乡土美食等
消费链条。
　　农产品消费一头连着百姓餐桌，
一头连着农业生产。农业农村部市场
与信息化司负责人宋丹阳介绍，将深
入实施农业品牌精品培育计划，打造
一批影响力大、带动力强的区域公用
品牌。打造丰收市集、非遗工坊等农
产品消费新场景，引导城乡居民就近
消费、融合消费，让县域消费不仅有
“烟火气”，更有“新活力”。
　　县域消费活力释放离不开经营主
体的成长。截至7月底，下沉市场在册
个体工商户数量超过7800万，其中
86%从事服务业相关行业。市场监管
总局登记注册局负责人杜林亚表示，
将通过开展初创帮扶、重点培育、能
力提升、数字赋能、创新示范等专项
行动，帮助个体工商户解决起步、渠
道、合规等方面的困难和问题，成规
模、有力度帮扶个体工商户发展。
　　“我国市辖区以外的县级行政区
有1869个，情况是千差万别的。”李
佳路说，政策落地将坚持因地制宜、
分类施策。人口密集、经济实力强的
县域，重点在“提质”和“引领”；
人口和经济基础适中的县域，重点在
“固本挖潜”和“特色赋能”；人口
较少、经济体量相对较小的县域，重
点在“兜底”和“保障”。
　　“下一步，商务部将会同相关部
门，认真抓好意见的贯彻落实，持续
完善‘十五五’时期政策体系，指导
各地探索符合地方特点的县域消费发
展模式，切实把下沉市场的强劲活力
激发出来，把县域消费的巨大潜力释
放出来。”袁晓明说。

　　综合新华社  

激发下沉市场活力

释放县域消费潜能
——— 多部门详解活跃县域消费18条举措

初秋黄山旅游热
  8月18日，游客在黄山风景区内登山。
  初秋时节，安徽省黄山市黄山风景区天气宜人，旅游热度不减。

    新华社记者常能嘉 摄  

　　新华社北京8月18日电（记者赵怡
宁）记者18日从国家市场监督管理总局
了解到，近年来，市场监管部门加强商业
秘密保护，助力产业创新发展。2024年
至今，全国市场监管部门共查办侵犯商业
秘密案件383件。
　　商业秘密是指不为公众所知悉、具有
商业价值并经权利人采取相应保密措施的
技术信息、经营信息等商业信息。加强商
业秘密保护，是维护企业竞争力、激发企
业创新活力的关键所在。据市场监管总局
价格监督检查和反不正当竞争局局长姚雷
介绍，近年来，市场监管总局在推进法制
建设、强化监管执法等方面持续发力，推
动形成规则完善、服务高效、协同有力的
商业秘密保护新生态。
　　推进法制建设方面，今年2月，市场
监管总局出台《商业秘密保护规定》，在
部门规章层面进一步细化了商业秘密的权
利基础，明确了侵权场景，强化了解决商
业秘密“举证难、立案难、认定难”的行

政手段，为市场监管部门执法办案、各类
企业合规经营提供更加清晰、具体、可操
作的行动指南。
　　强化监管执法方面，2024年至今，全
国市场监管部门共查办侵犯商业秘密案件
383件。其中，上海、江苏等地查处的侵犯
外资企业商业秘密案件，有效维护了外资
企业在华合法权益。同时，注重发挥典型
案例的警示作用，达到“查处一案、警示
一片、教育一方”的效果。
　　记者了解到，今年6月，市场监管总局
组织开展第四届“企业商业秘密保护能力
提升服务月”活动，对《商业秘密保护规
定》开展精准宣贯，强化区域协同和涉外
保护。活动期间，各地市场监管部门开展
各类能力提升培训活动1514场次，参与企
业约2 . 7万家；召开企业商业秘密保护座谈
会、行政指导会2196场次，参与企业约1 . 6
万家，协调解决企业商业秘密保护诉求和
困难1319个。
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