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从街头风景到千亿级市场

“新中式”服装扮靓“新消费”

我国进出口总值突破45万亿元

连续9年增长

生日当天试试“运气”

重庆购彩者刮中“喜相逢”80万元

　　刺绣马甲搭配牛仔裤、香云纱旗袍叠穿西装外
套……近年来，蕴含中式美学的时尚单品，越来越多地
“走”进人们的衣柜，不仅引领穿搭新风尚，更催生千亿
级消费热点。“新中式”服装缘何走俏？“国潮”如何变“热
潮”？记者走进一线市场，采访产业各方。

上新 

“新中式”成消费新风景

　　在北京的一家“新中式”买手店，“90后”李女
士正在试穿一件宋锦提花棉马甲。她说，去年开始迷
上“新中式”服装，现在几乎每套穿搭都含有国风
元素。
　　针脚勾勒山水、纹样浓缩精粹。在大街小巷，时
常能看到人们穿着各类“新中式”服装；社交平台
上，“新中式”成为热门关键词。数据显示，2024年
以“新中式”为代表的国潮服饰市场规模超2200亿
元，预计2025年将突破2500亿元。
　　“刚开年我们的订单就接到了第二季度。”汉服
品牌织造司的创始人之一谢凌龙说，2020年织造司复
原云锦工艺应用在舞法天女仿妆花马面裙上，上线至
今销售50万余条。“国风服饰‘破圈’进入到大众日
常生活，客户年龄阶段更泛化。”
　　与此同时，从秀场到节日系列新品，精美纹样、
经典颜色等元素频繁出现在国际品牌中。
　　去年12月，博柏利推出马年新禧贺岁系列产品，
将水彩水墨、十字绣等融入对品牌经典元素马术骑士
徽标的演绎。博柏利全球执委会委员、大中华区总裁
张允馨说，这些产品不仅加强了品牌与中国市场的情
感联结，也使中国的美学和文化传统让全球消费者看
到并欣赏。

革新 

“新中式”引发产业新变迁

　　将中华优秀传统文化符号融入服装产品，“新中
式”背后有产业新变迁。
　　设计端，传统与现代有机融合———
　　在山东曹县，纺织企业与高校专家合作，基于本地
“牡丹文化”开发系列产品；在浙江海宁，四大名锦技艺
与现代设计语言结合，精美图案被织进布料……
　　制造端，新技术契合新需求———

　　面料革新提升穿着体验。广西嘉联丝绸股份有限
公司打造全真丝壮锦提花生产线，既还原经典纹样，
又解决传统壮锦厚重限制；织造司通过改良面料织造
工艺和面料后处理工艺，让马面裙更容易打理……
　　智能化改造提供产能保障。智能制造柔性生产线实
现精准输送与工序协同，满足个性化剪裁需求；数字孪
生技术将非遗技艺转化为可交互的数字化档案，实现传
统工艺的标准化复刻……一系列实践在业界展开。
　　销售端，渠道场景不断拓新———
　　线上，直播带货成为重要销售渠道，曹县汉服通
过直播间销往全球30多个国家和地区；线下，门店从
销售空间转化为文化体验空间，融合传统服饰妆造、
传统工艺展示等服务，打造沉浸式消费场景。
　　全链条的产业革新，催生了更符合现代审美的“新
供给”，激活追求个性与文化认同的“新消费”。

创新 

“新中式”潜力亟待释放

　　去年11月，工业和信息化部等部门发布的《关于
增强消费品供需适配性进一步促进消费的实施方案》
提出，到2027年，消费品供给结构明显优化，形成10

个千亿级消费热点。国潮服饰是其中之一。
　　从小众潮流跃升为主流趋势，其动力来源于文化
自信的深度觉醒。
　　“近年来中国消费者倾向于购买那些可以在产品
中反映中式美学、采用传统工艺或面料，并巧妙融入
中国传统的精品品牌。”张允馨说，国潮的流行反映
了中国年轻一代对本土文化的自信和认同。
　　中国纺织工业联合会副会长、中国服装协会会长
陈大鹏认为，“新中式”、新国潮本质是一场深度的
文化回归与创新实践。“其核心是实现传统文化精神
和现代产业体系、数字技术应用、商业生态建设的深
度融合。”
　　但同时，市面上也存在同质化严重等现象。业内
人士认为，其根本原因在于创新力不足。
　　工业和信息化部消费品工业司司长何亚琼表示，
将支持开发更多像国潮服饰、设计师联名款、IP文创
产品等兼具文化内涵与时尚态度的服饰、化妆品等产
品，培育原创设计能力。
　　“在政策引领与需求升级驱动下，国潮服饰的增
长重心将转向场景化、定制化的原创优质产品，市场
有望迎来规模与质量的双重提升。”国研新经济研究
院创始院长朱克力说。

　　据新华社  

　　1月13日，重庆云阳购彩者李先
生（化姓）与妻子一同来到重庆市福
利彩票发行中心兑奖大厅，开心地领
走了刮刮乐“喜相逢”80万元大奖。
　　“昨天是我44岁生日，没想到能
刮中大奖！”李先生表示，他平时喜
欢玩刮刮乐，虽然才接触几个月，但
几乎每次路过彩票店都会买上几张。
“一般刮五六张就停手，能中10元我
就挺高兴了。”生日当晚，他和女儿
吃过饭后特意前往福彩店，想试试
“运气”。“这是我第一次买整本刮
刮乐。”李先生笑着说，“没想到刮
到最后几张，居然真的中了！”
　　刮出大奖的那一刻，李先生自己
也不敢相信。他第一时间打电话告诉
妻子，“他跟我说中了80万，我还以
为他哄我开心呢！”妻子说，直到亲
眼看到中奖彩票，她才确信这份好运
真实降临。“这笔奖金真是雪中送
炭，”她坦言，“我们做生意还在还
债阶段，压力不小。这下可以松一口
气了。”

　　李先生也感慨道：“以前总觉得
大奖离自己很远，没想到真的中奖
了。”他表示，以后还会继续购彩，
“中奖的时候，福彩店老板比我还激
动，还说让我把票给他拍一下。”看
到大厅里宣传的“双色球754万大
奖”信息，李先生也满怀期待地说：
“我平时也买双色球，希望下次也能
来领个更大的奖，反正现在认得路
了，一回生二回熟嘛！”

　　据《信息时报》  

　　再创历史新高，连续9年增长！海关总
署1月14日发布数据显示，2025年我国货
物贸易进出口总值首破45万亿元关口，达
到45 . 47万亿元，同比增长3 . 8%，将继续
保持全球货物贸易第一大国地位。
　　出口方面，2025年我国出口顶住逆风
逆流，规模达到26 . 99万亿元，同比增长
6 . 1%。其中，高技术产品、“新三样”产品出
口同比分别增长13 . 2%、27 . 1%；自主品牌
产品出口增长12 . 9%；智能手表、智能玩具
畅销170多个国家和地区。
　　进口方面，2025年我国进口18 . 48万
亿元，同比增长0 . 5%，将连续17年成为
全球第二大进口市场。值得注意的是，
从去年6月起，我国进口连续7个月保持
同比增长。2025年全年，我国自全球130
多个国家和地区的进口实现增长，较
2024年增加7个。
　　透视中国外贸的“面貌”，稳量提
质的“密码”何在？
　　从“主力军”看，2025年，我国有进出
口记录的经营主体超过78万家，其中，民
营企业继续发挥外贸“主引擎”作用，进出

口同比增长7 . 1%，占进出口总值的比重提
升至57 . 3%；外资企业进出口增长3 . 7%，
已连续7个季度保持增长。
　　从“朋友圈”看，2025年，全球与我国
有贸易往来的国家和地区达到249个，其
中贸易规模超过万亿、千亿和百亿元的国
家和地区分别有14个、62个和137个，较
2024年分别增加了2个、6个和10个。同期，
我国对第一大贸易伙伴东盟进出口突破
万亿美元，与中亚国家贸易突破千亿美
元；对欧盟、共建“一带一路”国家进出口
同比分别增长6%、6 . 3%。
　　从“布局图”看，2025年，广东、
江苏、浙江、上海、山东、北京、福建7
省市合计进出口贡献了我国一半以上的
外贸增量，外贸大省有力稳住外贸基本
盘；沿边9省区进出口同比增长5 . 6%，
连续4年高于我国外贸整体增速。长三角
地区船舶和海洋工程装备、生物医药等
产品出口均占我国同类产品出口总值的
一半以上。粤港澳大湾区内地9市外贸规
模迈上9万亿元台阶。

　　据新华社  

  2025年11月22日在2025秋冬汉服新品发布会上拍摄的模特。    新华社记者郭绪雷 摄


