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　　银行理财代销已经成为理财公司规
模快速增长的重要来源。今年以来，多
家理财公司密集官宣与地方中小银行达
成理财代销业务合作，城商行、农商行
成为其拓展代销渠道的核心合作对象。
理财行业人士认为，中小银行覆盖的县
域等下沉市场，已成为驱动理财行业规
模增长的新增量来源。

理财跨行代销迅速崛起

　　2025年以来，银行理财公司明显
加大母行以外银行销售渠道的布局力
度，对母行渠道的依赖度逐步降低。
　　记者从行业内获取的独家数据显
示，在管理规模超过1万亿元的14家国
有行和股份行理财公司中，已有华夏理
财、光大理财、交银理财等公司行外代
销规模占比超过50%，脱颖而出。
　　具体来看，华夏银行及华夏理财行
外代销理财产品规模已超7000亿元，
占该公司理财总规模近60%；交通银行
及交银理财行外代销规模突破1万亿
元，占该公司理财规模近57%；同样行
外代销超1万亿元的还有光大银行及光
大理财，其占比接近52%。
　　近日，华夏理财董事长苑志宏表
示，公司成立之初便明确了依托母行但
不依赖母行的渠道拓展思路，目前，华
夏理财的行外代销渠道已达159家，行
外代销规模占比达58%，为同业第一。
　　同样发力行外代销的还有多家股份
行旗下理财公司。其中，浦发银行及浦
银理财、兴业银行及兴银理财相关指标
均高达40%左右。
　　从规模增幅来看，市场上主要理财

公司在2025年普遍迎来行外代销规模
的迅猛增长。在管理规模超1万亿元的14
家理财公司中，民生理财和工银理财今
年前11个月的行外代销规模较年初增长
100%；华夏理财增幅超70%，中邮理财、
农银理财增幅近50%；而光大理财、浦银
理财等均维持40%以上的增幅。

县域市场成新战场

　　部分理财公司年内跨行代销理财规
模实现爆发式增长，这背后的关键举措
在于加速布局县域等下沉渠道。依托母
行的强势品牌效应，理财公司得以在县
域市场销售渠道中快速渗透。
　　记者注意到，近日信银理财、兴银
理财、工银理财等近10家理财公司密集
发布新增代销机构公告，主要合作银行
来自于地方性中小银行。
　　例如，近日中银理财新增河北沧州
农商行、陕西咸阳农商行、珠海农商行
等银行的产品代销合作。据不完全统
计，该公司年内已至少新增26家代销合
作机构。在股份行旗下理财公司方面，
信银理财年内已至少新增38家代销合
作银行。
　　有理财公司人士对记者表示，地方
中小银行深耕县域市场，具有一定的本
地客群优势。在一些大型银行网点覆盖
有限的地区，理财公司与当地银行合
作，能够更快速触达下沉客群，助力理
财销售增长。对于地方银行而言，由于
净息差承压，代销理财能够提高其中间
业务收入，因此也有动力与理财公司合
作代销产品。

部分银行清零退场

　　值得注意的是，一边是理财公司
“高歌猛进”抢占下沉市场，另一边地
方中小银行自营理财却在近年监管引导
下逐步清零退场。
　　按照此前金融监管部门通知，未设
立理财公司的中小银行需在2026年
底，将存量理财业务清理完毕，目前这
一期限仅剩1年。
　　分析当前中小银行客观情况，由于
人才储备不足、系统和科技能力缺失、
市场规模较小等条件的限制，部分中小
银行已经放弃了自营理财的业务，转向
代销。根据银行业理财登记托管中心数
据，截至今年9月末，银行机构存续理

财规模占比已低于10%，仅为2.85万亿
元，同比下降28%。9月末仍有存续自
营产品的银行数量减少至181家，较年
初减少37家。
　　另据记者不完全统计，截至2025
年6月末，在已披露2025年上半年理财
业务报告的68家中小银行中，有61家
银行较年初规模下降，其中有20家下
降幅度超过20%，降幅超过30%的银行
则有12家。
　　“中小银行应抓住理财产品销售暂
未对第三方开放的时间窗口，建设和完
善代销系统，培养专业的产品经理和理
财顾问，大力发展理财产品及其他金融
产品代销业务，将自身打造成为‘金融
产品超市’，抢占财富管理大市场的先
机。”一位受访的业内研究人士表示。

　　据《证券时报》  

11月70城房价：
合肥、襄阳环涨0.3%领跑

2025广西福彩“阿福旅行记”活动收官
探索公益生活化传播新路径

　　近日，随着“阿福森友会”在南宁亭子码头
温暖落幕，由广西福利彩票发行中心策划推出
的年度系列公益活动“阿福旅行记·公益漫游
季”顺利完成全年旅程。这场历时半年的活动，
以福彩吉祥物“阿福”为载体，通过跨界联动与
场景化体验，将公益理念深度融入城市多元生
活场景，探索了一条“公益+城市生活”的生动
传播路径。
　　作为本次公益漫游季的收官之作，“阿福
森友会”活动以“音乐+游戏+市集”的复合形
式，打造了一场开放式公益嘉年华。现场不仅
设有主题市集、音乐演出和趣味游园，更设置
了AI拍报、“美好发生树”等互动公益装置，吸
引众多市民驻足参与，在轻松愉快的氛围中感
知公益、传递心愿，为系列活动画上充满活力
的句点。
　　回顾2025年“阿福旅行记”，其核心主
线是“让公益走近生活”。活动根据不同季
节与消费热点，持续推动公益理念的生活化
表达：夏季，与麦当劳联动打造“福运岛”
快闪，将公益元素嵌入年轻人喜爱的休闲场
景；盛夏，走进今邕烧烤多家门店，以“福运
部落”主题将公益与美食体验相结合，让“随手
公益”在烟火气中自然发生；冬季，则回归城市
地标亭子码头，通过沉浸式嘉年华集中呈现活
动成果，深化公众对福利彩票“扶老、助残、救
孤、济困”公益宗旨的理解。
　　纵观本次漫游季，公益传播呈现出显著

的生活化、轻量化特质。通过精心设计的多
样化场景和易于参与的互动形式，公益不再仅
是抽象概念，而是转化为市民在日常消费、休
闲娱乐中可感知、可参与的具体体验，有效推
动了“小彩票·大公益”理念的直观传播。
　　据悉，“阿福旅行记”虽暂告一段落，
但广西福彩对公益传播模式的探索将持续深
化。未来，广西福利彩票发行中心将继续拓
展跨界合作，创新公益呈现形式，让公益理
念在更广阔的生活场景中悄然生长、温暖传
递。福利彩票公益金将持续支持养老、儿童
福利、社会救助等社会福利事业，广西福彩
也将以更贴近公众、更有温度的方式，汇聚
社会向善力量。

　　据广西福彩  

　　国家统计局网站15日发布
2025年11月份70个大中城市商
品住宅销售价格变动情况。
　　整体来看，11月有8城新
建商品住宅价格环比上涨，10
月为6城；环比看，合肥、襄
阳环涨0.3%领跑，北上广深分
别跌0.5%、涨0.1%、跌0.5%
和跌0.9%。
　　国家统计局城市司首席统
计师王中华解读指出，2025年
11月份，70个大中城市商品住
宅销售价格环比总体下降、同
比降幅扩大。
　　11月份，一线城市新建商
品住宅销售价格环比下降
0.4%，降幅比上月扩大0.1个
百分点。其中，上海上涨
0.1%，北京、广州和深圳分别
下降0.5%、0.5%和0.9%。
二、三线城市新建商品住宅销
售价格环比分别下降0.3%和
0.4%，降幅均收窄0.1个百
分点。
　　11月份，一线城市二手住
宅销售价格环比下降1.1%，降
幅比上月扩大0.2个百分点。

其中，北京、上海、广州和深
圳分别下降1.3%、0.8%、1.2%
和1.0%。二线城市二手住宅销
售价格环比下降0.6%，降幅与
上月相同。三线城市二手住宅
销售价格环比下降0.6%，降幅
收窄0.1个百分点。
　　11月份，一线城市新建商
品住宅销售价格同比下降
1.2%，降幅比上月扩大0.4个
百分点。其中，上海上涨
5.1%，北京、广州和深圳分别
下降2.1%、4.3%和3.7%。二、
三线城市新建商品住宅销售价
格同比分别下降2.2%和3.5%，
降幅分别扩大0.2个和0.1个百
分点。
　　11月份，一线城市二手住
宅销售价格同比下降5.8%，降
幅比上月扩大1.4个百分点。其
中，北京、上海、广州和深圳
分别下降6.8%、4.6%、7.2%和
4.8%。二、三线城市二手住宅
销售价格同比分别下降5.6%和
5.8%，降幅分别扩大0.4个和
0.1个百分点。

　　据中新经纬  

近年来，银行理财代销已经成为理财公司规模快速增长的重要来源。 （资料图片）


