
　　近日，由抖音集
团短剧版权中心与精品

短剧头部厂牌听花岛联合出
品的《家里家外2》，通过版

权中心多端发布的合作模式，在
红果短剧、抖音等平台同步上线。

　　该剧延续前作口碑，再度引发观
剧热潮，在红果短剧平台热度突破1

亿、观看量超10亿，实现“双破亿”佳
绩。这不仅标志着该系列作品的成功，更

折射出短剧行业从“流量竞争”走向“品质
深耕”的转型趋势。《家里家外2》的系统性

胜利，源于内容、通路与生态的协同发力，也
为行业提供了一条可复制的精品化路径。

内容为基：
地域美学承载普世情感

　　短剧行业的持续发展，终究离不开优质内容的
支撑。《家里家外》系列以“地域美学”为叙事切
口，将家庭情感融入四川方言、日常饮食与老旧物
件等具象符号中，构建出一个真实可感、充满烟火
气的“家”空间。这种处理手法，既赋予作品鲜明
的文化辨识度，也唤醒了观众对亲情、乡愁的记
忆，实现了从地域故事到情感共鸣的跨越。作品因
此具备了穿透圈层的力量，也为后续传播奠定了坚
实的内容基础。

通路革新：
多端分发助力内容高效触达

　　好内容需配以高效通路，方能释放最大价值。传
统短剧常受限于“一剧一谈”的分发模式，因其高昂
的沟通成本与低下的效率，已成为制约产业升级的
瓶颈。在此背景下，《家里家外2》与抖音短剧版权中
心合作的“一次合作，多端分发”模式，无异于一把
破局的利刃，精准地解决了这一核心痛点。
　　该模式通过整合抖音、红果短剧等集团内
渠道资源，统一进行内容上传与结算，为剧
集铺设了一条直达用户的“高速公路”。
这不仅极大降低了创作者在商务对接与
渠道拓展上的精力消耗，使其更专注于

内容创作，也确保了作品能在短时间内覆盖更广泛
的受众群体。对于《家里家外2》而言，选择红果
短剧作为重要发行阵地，正是基于该平台在短剧垂
类中的用户聚焦与运营经验，能够助力内容精准触
达目标观众，实现传播效率的最大化。

生态助力：
全周期运营与社区共建
促成长尾价值
　　通路解决“看到”的问题，生态则决定“留
住”与“扩散”的深度。红果短剧在《家里家外》
系列的热播过程中，扮演了至关重要的“助推器”
与“沉淀池”双重角色。
　　在传播层面，红果短剧为剧集提供了工业化的
运营支持。从播前预约蓄水、播中节点营销，到播
后话题发酵与算法推荐，平台通过全周期宣发布
局，持续拉动剧集热度，延长其传播生命周期。
《家里家外2》还特别携手歌手周深推出主题曲
《时间啊》，凭借其治愈旋律与艺人影响力，进一

步破圈吸引关注，实现艺术与传播的双重增益。
　　在用户层面，红果短剧不仅是一个播放平台，
更逐渐构建起了具有“活人感”的社区生态。观众
在评论区分享家庭故事、与主演互动，与同好共
情，将观剧行为转化为一场关于“家”的集体对
话。这种从单向输出到双向互动的氛围，深化了用
户对内容的情感联结，也使剧集影响力从瞬时流量
沉淀为长期口碑，真正推动作品从“爆款”向“经
典”迈进。
　　《家里家外2》的成功并非偶然。它源于作品
本身的情感厚度与文化底气，得益于抖音集团短剧
版权中心提供的多端高效分发通路，也离不开红果
短剧在运营与社区生态上的深耕。这一案例表明，
短剧的精品化转型，需要内容、渠道与生态的三重
合力：以扎实内容打动人心，以创新通路扩大声
势，以温暖生态沉淀价值。唯有如此，短剧才
能真正走出“流量迷思”，进入持续生长、价
值共赢的“下半场”。

　　据新京报  

内容铸魂 通路破局 生态聚力

《《家家里里家家外外22》》
热热播播破破圈圈

GUILIN EVENING NEWS
2 0 2 5年12月12日 星期五

文娱关注
编辑邱浩/版式设计秦哲/校对覃骥

13

  《家里家外2》在红果短
剧平台热度突破1亿、观看量超
10亿，实现“双破亿”佳绩。

   短 剧
《家里家外2》
海报。


