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　　今年，指数增强基金成为公募行业
中最具存在感的产品线之一。
　　数据显示，无论是规模扩张速度、
发行热度，还是投资者关注度，指增产
品的表现均较去年显著抬升。推动这一
变化的因素是多重的。今年以来，A股
结构性行情频现，增强策略持续取得超
额收益，为投资端提供了可见的效果
验证。
　　随着投资者对指增产品的认知走向
拐点，配置需求迅速升温，带动发行与
规模双双突破。指增产品凭借其差异化
策略、稳健超额收益与可长期持有的特
点，成为越来越多投资者的选择。

指增产品迎发行大年

　　今年以来，指增基金整体呈现出显
著的扩张态势，规模增速明显高于
去年。
　　最新数据显示，截至12月5日，市
场上指增基金数量已增至459只，管理
规模达2764亿元。年初时，指增基金数
量为298只，管理规模为2128亿元。与
年初相比，产品数量明显增长，管理资
金的体量亦有提升。
　　从细分结构来看，宽基、行业及
Smart Beta等主要类型的指增产品均实
现规模扩张，其中宽基指增是最突出的
增长来源。在沪深300、中证1000、中
证500、中证2000等主流宽基指数上，
增强型产品持续吸引增量资金，成为今
年规模放大的主要力量。
　　在行业主题方面，科技、高端制
造、新能源、芯片、稀有金属等赛道受
市场关注度提升影响，相关指增产品规
模增长亦较为亮眼。与此同时，部分量
化增强策略产品也借助稳定的风格与因

子表现，实现了规模同步扩容。
　　在产品发行端，今年新发指增基金
数量明显增长，市场出现阶段性回暖。
今年以来成立的指增基金超过百只，其
中20多只产品首发规模突破10亿元，包
括广发创业板指数增强、摩根中证
A500指数增强、鹏扬中证A500指数增
强、博道中证全指指数增强、鹏华上证
科创板综合指数增强等。
　　值得注意的是，该数据远高于去年
全年209亿元的发行规模，且去年仅有6
只产品首发规模超过10亿元。今年宽基
指 增 成 为 发 行 的 主 力 ， 跟 踪 中 证
A500、中证800、沪深300等指数的产
品普遍获得了更高的市场认可。

投资者认知明显改变

　　谈及今年以来指增基金的发行与规
模变化，博道基金的基金经理杨梦认
为，今年市场最大的变化之一是投资者
认知的改变。
　　杨梦分析，场外指增基金作为工具
化产品，对于投资者而言具备较高配置
价值，尤其是当前A股市场超额收益空
间还相对丰富的情况下。杨梦表示，能
明显感受到不论是投资者还是销售端都
越来越认同这一点，“例如，一些头部
基金销售平台今年也开始重点发力和布
局指增品类，他们背后有庞大的投资者
群体，这种布局也是基于对用户的调研
分析以及对其需求的洞察”。
　　在策略端，今年的指增产品也呈现
出更明确的差异化取向。杨梦表示，各
家基金公司基于自身禀赋，应用在指增
上的策略模型各有不同。例如，博道
“指数+”追求的是长期稳定的超额收
益，自2023年起一直使用“双均衡”框

架，一是方法论层面的均衡，即传统多
因子模型与AI全流程框架多因子模型各
占一半；二是因子配权均衡，意味着基
本面类因子和均值回复类因子各占一
半。“双均衡”可以避免因方法论的偏
重或者过度暴露于单一因子风格而在市
场转向时遭遇巨大回撤。

从“可选项”走向“必要项”

　　在增强类产品的应用场景上，杨梦
认为，ETF品类的优势在于种类丰富、
费用低廉以及交易灵活，比较适合交易
类型的策略。“这一策略需要频繁换

手，不论是出于择时控波动的角度，还
是出于去追各种风格的角度。而且想要
把交易型的策略长期做好，还是需要一
定专业性和研究上的投入。”她表示。
　　沪上一位基金评价人士补充道，今
年指增基金普遍业绩提升，也在一定程
度上验证了策略层面的有效性，强化了
其在长期配置体系中的位置。在整体配
置体系中，指增产品的定位已从过去的
“可选项”逐步走向“必要项”。当投
资者不再只依赖短期交易而开始关注长
期收益结构时，增强策略的价值便更容
易被看到，也让这一领域在未来具备更
多可探索的空间。

　　据《证券时报》  

多地汽车消费补贴精准发力

助力年终冲刺
“福启新岁 创绘福彩”

创新营销宣传大赛评选结果出炉
　　为迎接2026新年的到来，
推动“福彩文化”焕发新的生机
与活力，广西福彩桂南管理处开
展了“福启新岁 创绘福彩”创
新营销宣传大赛。本次大赛围绕
“福彩公益+春节”主题进行创
意场景设计，设置平面作品组和
视频作品组。
　　截至11月30日投稿截止，
大赛共征集作品154件，其中平
面类作品101件、视频类作品53
件。12月1日至12月2日，桂南
管理处组织10名业务单位评委及
50名福彩站点业主组成评审
团，对参赛作品进行集中评审。
每位评委对平面类和视频类作品
分别拥有5票投票权，同一作品
不得重复投票。最终，业务单位
评委与站点业主评委按8比2的
权重比例对投票结果进行加权汇
总，并根据加权得分从高到低排
名，作为最终评审依据。
　　根据评审结果，平面作品组
和视频作品组分别评选出一等奖
3 名 、 二 等 奖 6 名 、 三 等 奖
10名。

　　据广西福彩  

　　年末将至，多地纷纷出台汽车消
费补贴举措。
　　12月8日，2025年沈阳市冬季汽
车消费补贴活动拉开帷幕，发放总金
额为5000万元的汽车消费补贴。12
月5日，青岛市出台《“青岛暖冬”
新车首保消费补贴活动实施细则》，
将继续发放新车首次投保的消费补
贴，单车最高补贴额度达8000元。
　　中国汽车工业协会数据显示，今
年前三季度，我国汽车产销量同比分
别增长13 . 3%和12 . 9%，汽车市场整
体延续良好态势。
　　地方政府也根据自身的经济发展
状况、财政实力和消费市场需求，出
台了各具特色的汽车促消费政策。例
如，在“乐享湖南湘当有惠”汽车促
销活动中，采用阶梯分档补贴及摇号
抽奖形式发放，活动充分考虑了市场
的多元化需求，覆盖燃油车与新能源
车。对于燃油车，政策旨在促进其更
新换代，提高能源利用效率；对于新
能源车，则通过补贴进一步降低购车
门槛，推动新能源汽车的普及和
应用。
　　据悉，12月份正在开展汽车消费
补贴的地区除沈阳市和青岛市外，还

有钦州市、杭州市等地。例如，钦州
市设置三个补贴档次，计划发放超过
700份补贴名额，享受补贴的购车
人，须在活动期间按活动规则在钦州
市参与活动的汽车销售企业购买汽车
乘用车新车，且不限户籍和车辆挂牌
地区。
　　此外，一些区级政府也积极参与
其中，如成都市武侯区、南宁市青秀
区等，这些地区根据自身的财政资金
状况，推出了形式多样的补贴政策。
例如，成都市武侯区针对个人消费者
发放补贴，配套资金4500万元，面
向在参与活动的汽车零售企业购置家
用乘用车新车，且按照要求提交资料
并通过审核的个人消费者，发放云闪
付红包补贴，设置了四种补贴档次，
最高每台车补贴9000元。
　　此外，年末将至，汽车消费迎来
“年终冲刺”，随着多家车企的新车
陆续发布，车企纷纷通过强化促销攻
势，优化服务品质等方式为消费者提
供更好的购车体验，提升消费者的购
车意愿，助力企业完成年度销量
目标。

　　据中国经济周刊网  

   今年以来，指增基金整体呈现出显著的扩张态势，规模增速明显高于去年。
                              （资料图片）

  获得一等奖作品《2026这“箱”有福了》。


