
边耍边赚钱？“五一”陪游生意火爆
律师提醒：有偿“旅游搭子”存在诸多不确定性
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  在社交媒体上，部分陪游从业者以兼职的身份
存在。（网页截图）

 陪游从
业者在社交
媒体上发布
的帖子。（网
页截图）

　　定制路线，陪玩、陪聊还能帮你拍照……当下，
随着互联网服务行业的细分和社交媒体的发展，陪伴
经济应运而生。有偿“搭子”社交兴起，“私人陪
游”逐渐走入大众视野。
　　这个“五一”小长假，一群年轻人正在一边旅
游，一边赚钱。就陪游而言，他们没有固定收费标
准，有人单天收费500元，有人最高月赚1万多元……
　　这是一份什么样的新职业？真能一边耍一边赚钱
吗？对于游客而言，是否又会面临消费风险？日前，
记者进行了调查。

无固定收费标准

最高有人月赚超万元

　　在陪游行业，木舟舟才入行5个月。他平时仅在社
交媒体上推广自己招揽订单，一般收费500元/天，不
仅当向导，还要当司机，包含成都周边200公里以内的
里程。
　　“我5天都有预约了，虽然是小长假，但我没有涨
价。”木舟舟告诉记者，他入行不深，在社交媒体上
经营得比较好的账号，早就被提前约好了，价格收费
标准可能也更高。
　　另一名陪游大彭坦言，自己的收费会略高一些，
平均一个月可以赚1万多元。“虽然没有固定标准，但
陪游的实际价差并不大。如果收费太高，客人也不会
找你。”大彭表示，例如油费、过路费，以及其他一
些费用，都可以和客人协商，所以报价具有个体差
异性。
　　大彭擅于营销自己。他去年10月才开始入行做陪
游，单子却不少。“4月份，我推掉了10多个单子。”
大彭说，他原本“五一”也想给自己放个假，但他正
在接待的客人是从4月28日一直玩到5月4日，时间线拖
得比较长。

这两种群体对陪游的需求量大

　　“我们的接单以家庭出行为主，其占比超过一
半。”木舟舟告诉记者，陪游的实用性很高，一方面
自己有车，熟悉路线；另一方面对景区比较了解，可
以附带讲解服务；还有一个吸引点是，不少陪游很擅
长摄影，能提供相机拍照服务。
　　木舟舟的观点也得到了大彭的支持。“最大的客
户群体有两种：一种是有小孩，一种是有老人的家
庭。”大彭说，虽然没有具体的行业标准规定必须要
帮客户带小孩、照顾老人。旅客更看重陪游对各个景
点吃饭、停车、路线、拥挤时段等信息的熟悉度，以
此获得更加流畅和舒适的旅行。
　　木舟舟分享了一个案例。一名小姐姐和她的妈妈
一起来成都旅游，但小姐姐有其他事情，不方便带着
妈妈，于是就把“遛父母”的任务交给了陪游。“每
个人的需求都不同，陪游的意义就在于定制化陪
伴。”
　　大彭将这种定制化陪伴定义为“朋友式陪伴”，
给朋友出一份来成都逛逛吃吃的地道旅行攻略，并提
供车辆和司机服务，以及其他零碎的，可协商的增值
服务，例如看看孩子、陪陪老人。这和旅行团的业务
并不冲突，是一条更为细分的赛道。

私人陪游很辛苦也亟需行业规范

　　不少人对陪游充满好奇，一边玩耍，一边还能把
钱赚了？
　　对木舟舟和大彭而言，他们却认为这是一份辛苦
钱。“我早上6点多起床，回到家已经晚上11点左
右。”木舟舟表示，陪游的工作时间非常长。大彭甚
至用“磨人”和“焦虑”来形容这种状态。
　　“单纯看时薪，外行会觉得不错。”大彭进一步
解释，虽然有行程计划，但陪游要开车、讲解、拍
照……还要随时根据游客要求调整，特别是遇到精力
旺盛的游客，陪游从早到晚都处于高强度运转的
状态。

　　目前，木舟舟把陪游作为兼职，大彭则想往全职
发展。“如果年轻人有择业空档期，也可以来试试陪
游。”大彭表示，当下，陪游服务作为一种新兴的旅
游服务模式，未来肯定会越来越规范。
　　四川省高校旅游管理类专业教学指导委员会委
员、四川旅游学院教务处副处长李智在接受媒体采访
时表示，出现私人陪游这样的行业需求，监管部门应
首先出台相应的指导性政策，对私人陪游服务行为进
行界定，明确服务标准，让其有章可循。

律师观点：

有偿“旅游搭子”存在诸多不确定性

　　在社交媒体上，记者以“地陪”“陪游”等为关
键词，能搜索到不少帖子。除了从业者自己的帖子，
也有不少消费者的吐槽帖。例如，某网友分享不愉快
经历：“花了600元找了个地陪，协商逛街拍照，全是
排队网红景点，说p图另外加钱……”还有人分享被逃
单的经历。
　　此前有新闻报道过一些陪伴服务涉及“擦边”等
问题，行业鱼龙混杂，服务大多只是口头协议，存在
潜在法律风险。
　　四川分忧律师事务所主任王仁根认为，这种“旅
游搭子”法律关系存在争议，是服务关系、雇佣关系
还是其他民事合同关系？因为双方一般不会签订书面
合同，一旦出现争议尤其是安全问题，谁的权利谁的
义务，谁在违约谁来担责不好界定，存在着诸多不确
定性。比起跟团游、购物游，体验感可能是好了，但
也可能陷入另一场旋涡之中。
　　王仁根认为，有偿“旅游搭子”的出现，本质上
是“体验经济”与“零工经济”的碰撞，既满足了年
轻人对个性化旅行的需求，又暗藏着法律与道德的灰
色地带。有需求就有市场，尤其是新兴业态的涌现，
就业的多元化，有偿“旅游搭子”只要不涉及擦边等
违反社会公德和治安的问题，就无可厚非。但最好规
范化，如由第三方平台专业运营，个人对个人的有偿
服务始终存在硬伤。

　　据封面新闻  


