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GUILIN EVENING NEWS
2 0 2 5年4月18日 星期五

文娱关注
编辑邱浩/版式设计钟涛/校对韦红

13

　　演员上音乐节在近期成为一种热门现象。赵露思将在五一档亮相
元气森林音乐节、葫芦果音乐节；张新成官宣加盟银河左岸音乐节、
咪豆音乐节；丁禹兮、罗云熙、张晚意、任嘉伦等演员也宣布登上不
同音乐节舞台。
　　这一现象在社交媒体上引发网友热议，“为什么演员开始跑音乐
节了？”成为大家争论的焦点。
　　为什么音乐节扎堆邀请跨界艺人？从艺人方的视角，对这一现象
各有哪些看法和考量？观众对此的态度如何？记者就此话题进行多方
采访与探讨。

主办方：

破局同质化与票房焦虑

　　“相似的演出阵容复制黏贴”是近两年音乐节的顽疾。乐队资
源几近耗尽，新乐队难以推出，而音综也难以提供新人。音乐节数
量的暴增使得主办方面临“阵容焦虑”和“票房焦虑”。相比带票
能力未经市场验证的海外乐队，邀请国内演员、综艺人的性价比和
确定性更高。头部演员虽有报价但能带动垂直粉丝群体买票，相比
观众审美疲劳的头部乐队和号召力不确定的海外乐队，邀请头部演
员似乎是更优解。
　　有着多年音乐节主办经验的M先生认为，跨界艺人敢接音乐节邀
约定是对自己能力有所评估。他认为这是好事，一方面打破音乐节
固有定义，更靠近国外音乐嘉年华概念；另一方面，影视歌多栖艺
人早有概念，不应以主业限制艺人上音乐节。但他也承认，国内很
多音乐节靠拼阵容卖票，制造话题带动票房成为常见手段，这导致
音乐节只能依赖阵容，无法构建独特体验感。
　　音乐节主理人小渡则有着不同的看法。他认为找演员、综艺人
等非专业音乐人上音乐节的做法，是一种简单粗暴的采买行为———
“我邀请你就是为了拉你的流量，就是为了卖票”，这样的逻辑已
偏离了音乐节的初衷。
　　小渡认为，如果能根据跨界艺人自身的气质和属性设计演出内
容，服务于音乐这一核心，对音乐节来说便是一种加分项。但如果
跨界艺人被泛滥地用作带票的营销手段，甚至让他成为音乐节的主

角，就是一种本末倒置，“是对音乐的侮辱”。
　　“作为主办方，应该想清楚你到底
想做一个什么样的音乐节，制造出既意
外又舒服的体验感，做出自己的特点，
而不能只是跟风拼阵容。”小渡说。 

艺人方：

跨界有风险 需谨慎权衡

　　某音乐厂牌代理多组音乐人和乐队演出
业务，主理人阿达明显感觉这两年音乐节邀
约锐减。对比自己厂牌接到的邀约和越来越
多跨界艺人登上音乐节舞台，阿达表示理解
主办方做法是因音乐节售票难、音乐人和乐
队有限导致阵容重合。但他指出跨界艺人登
上音乐节应带来好的音乐演出内容，才符合
音乐节初衷。
　　从跨界艺人自身角度，他们大多不排斥
唱歌。如丁禹兮、赵露思等演员都有过音乐
相关经历，有的是科班出身，有的是男团练
习生等。一部分演员是有音乐梦，借上音乐
节变相圆梦；另一部分可能是商演价格高，
想赚快钱。
　　从艺人宣传角度，前艺宣小A表示要分人
看待演员参加音乐节。像张新成有音乐属
性，参加音乐节较易理解，但其他演员参加
则需要谨慎。演员参加音乐节曝光量和舆论
风险较大，唱得不好可能被审判，演员应专
注本职工作。而且现在艺人团队对艺人掌控
程度降低，艺人可能不顾建议参加音乐节。
小A还以张曼玉为例，说明跨界参加音乐节有
风险，唱功不佳可能遭受打击。

观众：

实力与新鲜感的博弈

　　观众对跨界艺人上音乐节的接受度因
人而异。观众莫问表示如果是为“自担”
去音乐节，有偶像在体验感还行，但爱音
乐节的人可能觉得非专业阵容破坏气氛；
观众呆呆觉得音乐节是放松娱乐活动，非
专业阵容会有新鲜感。但两人都对跨界艺
人有偏见，认为音乐节对演员是轻松赚钱
手段，不希望纯演员参加，除非有唱功
实力。
　　莫问和呆呆都认为舞台呈现水准影响
对跨界艺人的接受程度。莫问看重跨界艺
人现场演唱实力，认为垫音难听都会扰乱
兴致；呆呆包容度高些，但需要看到跨界
艺人的努力和诚意。总的来说，观众认为
跨界艺人要分一杯羹就得有实力，否则就
得不偿失。
　　在跨界艺人扎堆音乐节的现象中，主
办方、艺人方和观众的看法各有不同，但
都达成一个共识，那就是演出内容和艺人
实力是关键因素，这关系到跨界艺人在音
乐节的呈现是否成功，也影响着音乐节的
未来发展走向。（本文中采访对象均为
化名）

综合南都娱乐、澎湃新闻  

  早在2014年，草莓音乐节就曾邀
请 张 曼 玉 以 摇 滚 歌 手 的 身 份 登 上 主
舞台。

  近日，赵露思宣称将在5月1日出演元
气森林音乐节、5月4日出演葫芦果音乐节，
带来音乐节首秀。


