
文旅消费升温 市场活力释放
——— 2024年中秋假期盘点
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  9月16日，游客在河
南省开封市开封府门前观
看 《 开 衙 迎 宾 》 仪 式 。
       新华社发

  9月15日，游
客在江苏省泰兴市龙
河湾公园逛“月光市
集”（无人机照片）。
    新华社发

　　这个中秋假期，全社会跨区域人员流动量超6 . 29亿人次、全国
国内出游1 . 07亿人次、国内游客出游总花费510 . 47亿元、全国共
揽投快递包裹超27亿件……多组数据显示，“团圆经济”激发市场
新活力，文旅消费潜力持续释放。

消费更趋理性和个性化

　　今年中秋假期，国内消费市场继续彰显活力。
　　商务部有关监测数据显示，假期3天，全国重点监测餐饮企业
销售额同比增长6 . 5%，重点监测企业绿色有机食品、通讯器材销
售额同比分别增长18 . 1%和5 . 7%；全国实物商品网上零售额同比增
长8 .9%。
　　中秋寻古，吃月饼是必不可少的一环。今年月饼市场兴起了
“简约风”，不少礼盒包装层数不超过三层。月饼在分量上也进行
了“瘦身”，小包装、迷你月饼成为市场新宠。
　　“散装的小月饼很实惠，口味和数量可以自由搭配，价格也合
适。”在安徽滁州一家大型超市，前来购买月饼的李先生说。
　　商务部研究院副研究员庞超然说，消费者逐渐从过去的盲目追
求奢华，转变为更加注重品质和口味，月饼这一传统节日食品正回
归其文化内涵和本质意义。
　　消费市场更趋理性和个性化。美团数据显示，中秋假期，“中
秋”“团圆”主题餐饮团购订单量较去年同期增长超5倍，餐饮堂
食增长近20%；休闲露营订单量同比增长312%，DIY手工坊订单量
同比增长136 . 8%。京东数据显示，低糖月饼备受青睐，比如低糖
五仁月饼成交额同比增长45%；性价比较高的白酒受到消费者追
捧，在调研中更多消费者选择单价在100至300元的白酒。
　　国家邮政局监测数据显示，今年中秋假期（9月15日至17
日），全国邮政快递业揽收快递包裹13 . 07亿件，比去年中秋假期
日均增长35 . 4%；投递快递包裹14 .07亿件，同比增长45 . 7%。
　　中秋佳节，各地特色月饼迎来一波销售热潮。快递企业积极通
过开展批量发货、备货入仓、恒温冷运、整车直发等方式，缩短月
饼运输时间，保障高峰时段的发运需求。
　　9月以来，海鲜、水果等产品的寄递趋旺。快递企业强化运力
调配，优化网络资源，升级生鲜冷链运输方案，有效释放消费市场
潜力。
　　“节假日消费是观察经济活力的一扇窗口。中秋假期，理性和
个性化消费趋势明显，表明我国经济结构持续优化，逐渐形成需求
牵引供给、供给创造需求的更高水平动态平衡。”庞超然说。

文旅融合趋势明显、短途游成主流

　　中秋节期间，在位于宁夏中卫的沙坡头旅游景区，连绵的沙
丘、壮美的黄河吸引着众多游客纷至沓来。来自四川成都的崔璐陪
同父母在沙坡头体验了骑骆驼、大漠飞天等项目，“和家人在这里
感受大漠风情，体验中国传统文化，很是难忘。”
　　旅游市场持续火热。记者从交通运输部了解到，今年中秋节假
期（9月15日至17日），全社会跨区域人员流动量62956 . 4万人
次，日均20985 . 4万人次，比2023年同期日均增长31 . 1%。据文化
和旅游部数据中心测算，中秋节假期，全国国内出游1 .07亿人次，
按可比口径较2019年同期增长6 . 3%；国内游客出游总花费510 . 47
亿元，较2019年同期增长8 .0%。

　　文旅融合是突出亮点。飞猪数据显示，中秋假期，赏月游、赏
灯游的搜索热度同比分别增长61%、267%，北京园博园“京彩灯
会”、成都武侯祠拜月祈福仪式等主题活动成为
中秋假期赏月游、赏灯游热门景点。
　　“微度假”短途游成假日主流。记者
梳理发现，今年中秋假期呈现以中短
距离游为主的特点，在市内及周
边的“微度假”备受欢迎。携程
数据显示，中秋假期，同省酒
店订单占比超 50%。
　　出境游延续较高增长
态势。飞猪数据显示，
中秋假期出境游预订量
在端午基础上继续增
长，境外门票、境外当
地玩乐、国际邮轮预订
量环比端午假期均保持
两位数增速。
　　“重视文化体验和
个性化服务是今年中秋
旅游市场的突出特点。欣
欣向荣的假日旅游市场，
彰显着中国经济发展的新活
力。”中国人民大学公共管理
学院教授许光建说。

文化市场火热向好

　　中秋假期，电影市场供给丰富。根据国家电影局统计，中秋档
（9月15日至17日）全国电影票房为3 . 89亿元，观影人次为957
万，国产影片票房为3 . 32亿元，占比为85 . 35%，《流浪地球2
（3D版）》《野孩子》《出走的决心》等影片类型多样。
　　“文博游”热度持续升温。中秋佳节，全国各地博物馆纷纷
“上新”各自展陈：重庆巴渝民俗博物馆举办“梦回古今——— 博物
馆中秋之夜”主题游园活动，通过古今交融的陈列展览、非遗展演
和民俗消费体验，让市民和游客沉浸式体验古人夜游场景；在长沙
简牍博物馆，孩子们身穿汉服，在“古代书房”沉浸式感受古人读
书氛围；杭州博物馆邀请游客在中秋之夜亲手制作莲花灯。
　　携程数据显示，中秋假期，各地博物馆门票订单量较端午假期
增长15%。美团数据显示，湖北省博物馆、陕西历史博物馆秦汉馆
等成为假期热门打卡地。
　　以深度体验传统文化为主的“新中式”消费火热。美团数据显
示，中秋假期，茶馆“新中式”主题套餐订单量同比增长550%，
“非遗手工”搜索量同比增长373%，“国宾馆”搜索量环比上涨
11%。
　　“总体来看，这个中秋假期，文化活动多样、民俗体验丰富，
消费市场活力足、人气旺，假日经济正焕发新的活力。”庞超然
说。             　　 综合新华社、央视网


