
生 活 服 务生 活 服 务

搬搬家家··搬搬厂厂

半球搬家获“行业十佳”称号
拆装空调2606628

疏疏通通··补补漏漏··安安装装疏疏通通··抽抽粪粪

疏疏通通··补补漏漏··安安装装防防水水补补漏漏

神全防水补漏装修材料厂
专接别人无法解决的补漏工程；厕所
倒补免拆补漏；发明生产防水腻子粉、
高级涂料；内处墙地面专用腻子；接新
旧房装修翻新 13077601275 全厂长

专业搬钢琴、搬家
搬厂、设备起重鸿达搬家 5582230

专业疏通抽粪
象山 3817569七星5861219

秀峰3817569北门8994622

专业搬钢琴、搬家
搬厂、设备起重 2612891桂北搬家

推荐疏通公司13768233800
疏通改道、抽粪清理、管道清洗、
旧房改造、可开发票、工商注册

推荐防水补漏 13481372220

承接各种大小补漏、屋顶、外墙露台、

彩钢瓦、卫生间、管道、专业高空作业

防水补漏 2868837
退伍军人高空作业天面卫生间铸铁

管不漏水再付款旧房翻新刮腻子

疏疏通通费费55折折 1155557777330077777788
抽粪+改管道+房屋补漏
（欢迎业务合作，利润平分）

补漏大王鑫楼人
天漏地冒都不怕
拥有专利技术的防水补漏公司，专利号：
ZL201720451721.3 憎：13607738338 3810291

胜利卷闸门厂 15677388668
专业制作豪华车库门、电动门、
手动门、旧门维修及搭雨棚

诚信卷闸门厂
专业制作，安装，维修各种手动、电动
卷闸门，豪华车库门 15977338056

卷卷闸闸门门服服务务

礼礼品品回回收收

名烟名酒礼品回收
回收茅台五粮液国窖等各种名酒
冬虫夏草，上门回收，现金交易
电话：177 7483 8293(微信同号)

本地权威媒体、广告覆盖广、性价比好！
包年包季合作更多优惠！

在线办理：2851488
地址：桂林秀峰区榕湖北路1 号日报社采编大楼1 楼

遗失声明、公告通知
晚报、桂林生活网
温 馨 提 示 ：本 分 类 信 息 不 作 为 交 易 、签 订 协 议 的 依 据 ，请 进 一 步 核 实

开
票抽粪水电 1870 7 7 3 5 2 0 8

空调维修 15977438968
拆 装 加 氟 清 洗 回 收

家家电电··家家具具维维修修

空调移机维 修 、清 洗 、加 氟
回收 18707736300

疏通改道抽粪 18278368834

桂林亿达专业搬家
桂林市内的个人搬家，搬场，搬场
公司，专业拆装等 18076771676

诚信回收烟酒礼品
收烟收酒收购物卡
诚信经营，现金转账均可，可上门收购
电话：133 0773 9477 微信同号

遗 失 声 明
●陈 玉 兰 遗 失 残 疾 证 ，证 号 ：
45030519770713102561，声明作废。

电影《来福大酒店》商业片包装与文艺片表达

票房不尽人意 观众难以共鸣
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  电影《来福大酒店》海报。

　　今年暑期档，电影《来福大酒店》上线20
天仅收获 5600 万元票房，在商业上确实不尽人
意，可能与其故事、情节以及包装模式难以引
发观众共鸣有关系。

影片多次定义“家”的概念

　　在影片中，刚出狱的主人公李清让一无所
有，偶遇老熟人王达基，在其安排下进入来福
大酒店做“卧底”，结识了老板娘马小琳，引
出了接下来的爱恨情仇。本片围绕着“家”这
一主题，通过李清让的视角，多次定义了
“家”的概念；同时结合社会热点，题材独
特，情节丰富，节奏适中，倒也算是一部中规
中矩的剧情片。
　　在影片中，“家”的主题最为明显——— 李
清让自青少年时开始混社会，就感受到作为优
秀人民教师的父亲的偏见，在入狱后父子关系
断绝，甚至他突然出现在父亲面前时，导致后
者心脏病复发，住进医院急需手术。李清让失
去了既是落脚的地方也是精神寄托的“家”。
为了赚钱给父亲治病、重新得到父亲的尊重，
也是为了重新回到曾经的“家”，李清让同意
了老友王达基的要求，进入来福大酒店“卧
底”，准备搞个“消费升级”，让酒店的经营
难以为继。然而，故事的反转于此发生。来福
大酒店并不是什么豪华大酒店，而是在医院旁
边的“病友之家”。酒店老板马小琳因从癌症
中逃生，接手“来福”，感恩“来福”，用爱
心为艰难的病友们撑起了一片天空。老傅无儿
无女，身患重病，已经长居7年；毛会计不惜一
切代价，陪着母亲看病；唯一康复的胃癌患者
老石，给来福大酒店带来了麻烦，也带来了快
乐；秀敏的老年痴呆症越来越严重，儿子却几乎
从不来看望……对于他们来说，来福大酒店就是
求生道路上离不开的“大家庭”。当李清让逐渐熟
悉了各个病友的家庭情况，也自然地产生了深厚
的情感共鸣。面对王达基的金钱诱惑，李清让毫
不犹豫地选择了这个唯一接纳他的地方——— 此
时的来福大酒店变成他的“家”。

艺术题材使用商业模式包装

　　然而，毋庸讳言，在长达两个多小时的观
影结束后，整部电影却没能给人留下深刻的印
象，甚至没有较大的感情波动。该片的定位较
为尴尬——— 选择了艺术电影的题材，却使用商
业电影模式进行包装，结果处于两者的夹缝
中，既缺乏艺术电影的深刻性，也缺乏商业电
影的观赏性。一方面，《来福大酒店》就主题
而言，显然是主打文艺片的温情。影片着眼于
家庭伦理，融入了大量社会热点：见义勇为的
高成本(李清让入狱的原因不是打架斗殴，而是
因救人误伤他人)；出狱后就业困难，备受歧
视；病人住院就医的高昂费用(大量病人住不起
医院，只能长居于“病友之家”)；空巢老人与
儿女等。从中可以窥见《第二十条》《我不是
药神》《七十二家房客》等电影的影子。另一
方面，影片不愿意深入现实，进一步触碰尖锐
的现实问题，又想接近市场、斩获票房，于是
从中又增加了黑帮、动作、卧底、喜剧等消费
因素，并找来黄轩、柳岩等明星，尽量地让影
片具有观赏性、消费性。影片正是因为试图兼
容文艺片和商业片，杂糅了众多的题材元素；
也正是因为想塞入电影的内容元素实在太多，
只能通过“堆料”的方式，把各种内容拼凑在
一起。最终结果就是似乎什么都有，又似乎什
么都没有。
　　看完整部电影，这种“带着目的进入某
地，深入了解然后反转”的叙事套路让人想到
了前几年火热的电影《我不是药神》。相较而
言，后者题材深刻，富有社会意义，而且更专
注于人物形象的刻画，代入感极强。反观电影
《来福大酒店》，虽然用了大量热门的社会题
材，但每样都只是浅浅带过。导演花了大量笔
墨刻画“家”的乌托邦，似乎想表达的内容很
多，但每一项都不深入，观众难以共鸣，大多
既没有被逗笑也没有被感动。

　　据《中国艺术报》  


