
　　近日，开封万岁山武侠城的《王婆说媒》，在社交媒体上引发了大量
关注。栏目主持人“王婆”以其出色的口才和表演功力赢得了众多观众和
网友的喜爱，被网友戏称为“接地气版《非诚勿扰》”。甚至连人民网都
对其赞不绝口！人民网评：“文旅营业不仅需要专业度，更需要温度。”
　　《王婆说媒》饰演者赵梅今年61岁，是景区的工作人员，在此已经工
作近7年。万岁山武侠城景区一位工作人员对记者表示，正常情况下《王婆
说媒》每天都会出演，一日两场，现在来观看的游客很多。
　　据悉，“王婆”是我国四大名著之一《水浒传》中的经典角色，景区
将这一小说人物搬上舞台，与游客们进行互动表演，本意是展现开封传统
“宋文化”一部分。有分析认为，“王婆”作为景区内的演员，她的出圈
体现了年轻人对于文旅“接地气”和“人情味”的关注。

  最近一年已经促成了几十对姻缘

　　近日，网上流传了“王婆”的饰演者赵梅5年前的表演视频。视频里的
赵梅虽然是在角落舞蹈，但依旧认真对待角色。
　　这位“王婆”就是最近河南开封万岁山武侠城爆火的一档现场互动节
目《王婆说媒》的主持人，这项节目也被网友称为“线下版《非诚勿
扰》”。主持人“王婆”因给年轻人介绍对象，最近一年已经促成了好几
十对姻缘，游客都亲切地喊她“干娘”，网友也强烈建议“王婆”全国
巡演。
　　因为实在太火，高强度的演出让“王婆”的身体似乎吃不消了。3月23
日，万岁山武侠城公众号景区曾发布“重要通知”，告知游客“王婆”因
身体原因，需要在3月25日、26日告假两天，另一位李姓演员老师扮演王
婆。3月27日“王婆”继续“牵线”。

  “王婆”为何受年轻人喜欢？

　　“王婆”不仅凭一己之力带火整个景区，也在社交媒体上受到年轻人
的追捧。
　　“王婆”在接受媒体采访时就谈到对现在年轻人婚姻观的看法：“我
尊重每一位年轻人对婚姻的见解，因为每一位年轻人都有自己的人生观、
价值观，只要三观正确，我都会支持和尊重。”对于自己的走红，“王
婆”专门发视频表达对大家的感谢，她呼吁观众把舞台留给真正有需要的
单身朋友，想拍照的朋友等她下台后再合影。“王婆”还表示：“干娘也
做不到尽善尽美，我也想在我这个60多岁的年龄里，再燃烧一把。”
　　根据“王婆”的介绍，由她组织的500人相亲群都加满5个了，“全是
不会谈恋爱的年轻人”。很多人都说，这是他们第一次看到这种形式的演
出，觉得既新奇又有趣，同时也为单身男女提供了不少结识新朋友的机
会。可见，年轻人的婚恋需求一直都在，整个婚恋市场的潜力更是不可
估量。
　　《王婆说媒》的魅力到底从何而来？首先是真实。正如“王婆”的饰
演者赵梅自己所言，“没有托儿，不是演的，没有任何的局，绝对不存在
造假，营造现场效果，全都是我不认识的人，都是现场叫的人。”
　　《王婆说媒》走红网络的另一个重要原因是其能够设身处地为游客着
想，甚至亲自“监督”有意向的游客互加微信，现场教学年轻男女聊天表

白。这不仅说明“王婆”是一位名副其实的热
心人，也在提醒我们，要让年轻人勇敢去
“追爱”，就必须为他们创造一个轻松、愉

快、宽容、开放的交友环境。
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开封《王婆说媒》爆火　
堪比《非诚勿扰》
人民网点赞：文旅需要这样的温度

    开开封封旅旅游游搜搜索索热热度度近近一一周周环环比比上上涨涨9944%%

　　《王婆说媒》也带动了开封旅游热度的上涨。根据美团数据，截至3
月26日，开封景区门票订单量周环比增长超3倍，在开封美团趣玩榜中，
万岁山武侠城位列“必玩人气榜”第一名。此外，随着樱花、槐花等花
种盛开，该景区也成为春季踏青赏花的热门去处。
　　同程旅行数据显示，截至3月26日，万岁山武侠城景区近一周旅游搜
索热度环比上涨超过7倍，门票预订量环比增长超过2倍。除河南本省游
客外，山东、江苏、安徽、河北、上海的用户最关注万岁山武侠城的景
区门票和旅游相关信息。
　　由于现场说媒成功率高，“王婆”被网友戏称为“月老手下的销
冠”，也成为开封旅游的带货达人，带动当地文旅消费热度快速上涨。
根据同程旅行数据，开封旅游搜索热度近一周环比上涨94%，酒店预订
量较同比增长44%，前往开封的火车票预订量也出现明显提升。

  开封 下一个天水？

　　随着相关视频的持续发酵，在为开封旅游业带来了大量流量的同
时，也引发了对开封文旅产业发展的探讨。开封，能否成为下一个
天水？
　　近年来，开封文旅产业发展迅速。根据开封市人民政府官网公布的
数据，2023年，开封以文旅产业为代表的第三产业经济贡献率达
50 . 6%，文化及相关产业增加值年均增长10 . 7%。
　　与此同时，从2014年到2023年，开封的旅游接待总量从3969 . 8万人
次增加到9983 . 6万人次，旅游综合收入从192 . 6亿元增加到727 . 88亿
元，旅游人次和收入都呈现显著增长趋势。
　　此次开封因为“王婆”在社交媒体爆火，让不少人对开封能否成为
下一个爆火的城市充满期待。
　　中国旅游研究院副研究员黄璜在接受记者采访时提到，随着媒体渠
道和关注点的变化，旅游营销也需要不断创新。
　　“一个成功的旅游目的地需要有完善的旅游体系和产品体系作为基
础，而亮点宣传只是其中的一种工具。”黄璜说，开封作为古都，拥有
丰富的历史文化资源和完整的旅游目的地体系，而“王婆”并非其文化
的精髓，也不能完全代表开封旅游。
　　深圳大学旅游发展研究中心研究员刘杰武也表示，开封是否能凭借
《王婆说媒》一事火爆出圈还有待进一步观察。他表示，开封的旅游发
展面临着同质化竞争和缺乏突破性创新的问题。
　　他说，近年来，许多城市形成了一套行之有效的网红城市营销模式
体系，如淄博、哈尔滨、天水等，都可以看到相似的“宠粉”行为和宣
传方式。然而，随着这些营销方法的普及，后续城市要达到同样的火爆
程度将变得越来越困难。

　　 “河南文旅尤其卷，各城市普遍采用了相似的自媒体营销方
式，导致同质化竞争严重，这使得开封很难脱颖而出。”刘杰武说。

　　综合羊城晚报、潮新闻客户端、中国新闻周刊、潇湘晨报

　　 “王婆”
饰演者赵梅。

  开封市万岁山武侠
城演员赵梅在演出中。

1

2

3

4


