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　　（北京时间7月7日）

　　03：00 葡萄牙—西班牙

　　08：00 美国—比利时

明日看点

比分牌

　　（北京时间 7 月 5 日）

　　加拿大 0 ∶ 3 摩洛哥

　　巴拉圭 0 ∶ 1 法国

□新华社记者公兵 董意行 赵焱

　　世界杯从来不是豪门的专属舞台。当巴西、阿
根廷等传统劲旅一次次在历史长河中书写传奇时，
总有一些第一次站上世界舞台的球队，以无畏的姿
态和赤诚的梦想书写新的故事。
　　2026年，世界杯首次扩军至48支球队。佛得
角、库拉索、约旦、乌兹别克斯坦迎来队史世界杯首
秀。他们交出的答卷，为“世界杯‘新军’究竟能走多
远”这一命题写下新的注脚。
　　回望历史，“新军”亮点频现。1930年和1934
年，两届世界杯东道主乌拉圭、意大利首秀即夺
冠，但受当时政治、经济等因素影响，强队未能尽
数参加，赛事含金量有限。1934年，埃及成为首
支亮相世界杯的非洲球队；1938年，亚洲球队首
登世界杯舞台；1958年，苏联、北爱尔兰、威尔
士3支“新军”均跻身八强；1998年，克罗地亚队
一鸣惊人，闯入四强；2018年，冰岛队逼平阿根
廷队、巴拿马队攻破英格兰队球门。每一次“新
军”亮相，都在不断刷新人们对“第一次”的
期待。
　　不过，世界杯终究有着较高的门槛。数据显
示，自1982年至2026年世界杯期间，所有“新
军”中，晋级淘汰赛的不足三分之一。真正将“第
一次”踢成传奇的，仅有1998年的克罗地亚队
（季军）、2002年的塞内加尔队和2006年的乌克

兰队（均闯入八强）。
　　2026年4支“新军”的总战绩为0胜4平9负，
但冰冷的数据并不能尽述他们的表现。佛得角队首
战0：0逼平前世界冠军西班牙队，40岁的门将沃
津尼亚完成7次扑救，当选全场最佳球员；次战又
以2：2战平乌拉圭队，最终三战三平积3分跻身32
强，成为继2010年斯洛伐克队后又一支世界杯首
秀便晋级淘汰赛的球队。
　　32强赛面对卫冕冠军阿根廷队，佛得角队并
未一味退守，而是依靠积极逼抢、快速反击和顽强
防守，两度落后两度扳平，历经120分钟鏖战才以
2：3告负。沃津尼亚多次扑出梅西射门，表现依
旧神勇。虽然止步，但佛得角队赢得广泛尊重，他
们不仅不是“陪跑者”，甚至有能力与世界顶级强
队正面较量。
　　此外，库拉索队攻破德国队球门，门将鲁姆单
场贡献15次扑救，创下自1966年世界杯有统计以
来单场比赛常规时间内扑救次数最多的纪录；约旦
和乌兹别克斯坦分别收获队史世界杯首球。4支
“新军”全部实现首球目标，佛得角队更将“第一
次”延续到淘汰赛。对于初登足球最高殿堂的他们
而言，这些突破本身便是值得铭记的“胜利”。
　　2026年的“新军”还表现出一些以往不多见
的特点。过去很多“新军”的目标只是“进一球、
拿一分、赢一场”；如今，在足球全球化影响下，
不少“新军”加强人才、理念和战术的深入交流，
并从中受益。乌兹别克斯坦多年深耕青训，连续在

亚洲青年赛事中取得佳绩；佛得角队26人大名
单中有14名球员出生于海外，成长于葡萄牙、
法国等欧洲青训体系；库拉索队同样拥有众多欧
洲青训背景球员。他们敢于控球、高位逼抢、与
世界强队对攻，展现出自信与锐气。
　　当然，“新军”仍需为成长交学费。世界杯
上连续的高强度比赛，对阵容厚度、比赛经验和
心理素质提出更高要求。替补实力不足、关键球
员经验欠缺、逆境中的调整能力有限，依然是
“新军”普遍面临的问题。历史证明，能持续取
得突破的球队，大多拥有完善的青训体系、稳定
的人才储备和高水平联赛历练。
　　世界杯扩军一度引发争议，但足球的魅力，
恰恰在于不断有新的故事诞生。当第一粒进球、
第一个积分、第一次晋级出现，世界杯的“世
界”属性愈发凸显。世界杯不仅属于历史，更属
于未来。佛得角队主教练布比斯塔曾说：“只要
专注且坚定地努力，目标终会实现。”虽然他们
未能继续创造奇迹，但如果有更多孩子因他们爱
上足球、走上球场，那么这段世界杯之旅便早已
超越胜负本身。
　　第一次登场，也许只是一次亮相；第一次登
场，也可能是一个时代的开始。当今天的“新
军”成长为未来世界杯的常客，人们仍会记得，
他们初次站上这个舞台时，那份最纯粹的足球梦
想。而这，正是世界杯的动人之处。

　　（新华社美国西雅图7月4日电） 

聚聚光光灯灯

首秀的意义，从来不止于胜负

□新华社记者董意行 赵焱

　　威利·塞梅多一觉醒来，前一晚的一切还历历
在目。
　　“赛后的更衣室里大家心情五味杂陈。一方
面，被淘汰有点失望。”佛得角队前锋威利·塞梅
多4日在球队下榻的酒店接受新华社记者专访时回
忆道，“另一方面，我们又为自己在世界杯上的表
现感到自豪。”
　　前一晚的比赛中，佛得角队在常规时间内逼平
卫冕冠军阿根廷队，加时赛又一度在落后时扳平比
分，仅在最后关头城池失守，止步世界杯32强。
　　塞梅多告诉记者，在每一次扳平比分时他都确
信球队有机会获胜，他们希望把比赛拖到点球大
战，因此终场哨响时有些难过和失望。“但正如我
刚刚所说，我们心中也充满了自豪。”他反复强调
着“自豪”这个词。
　　“主教练布比斯塔告诉我们，我们需要保持现
在这样的状态，因为我们正走在一条通往未来的正
确道路上，继续下去就可以取得更多成就，为我们
的国家书写历史。”他说。
　　如果给这届世界杯上的佛得角队打分，塞梅多
认为10分制能打7分。“因为人们认为我们只有1%
的晋级机会，99%都可能在小组赛被淘汰。而我们
就凭着那1%，从那1%开始，我们不断扩大这个可

能性，最终晋级了！”
　　面对赛前认为佛得角队只是扩军后的“凑
数”球队等说法，塞梅多是生气的，他说：“我
们不是来度假的。我们来到这里是为了参加世界
杯，为了展现自己，为了证明我们虽然是个小
国，但也有实力。”
　　塞梅多对主教练和守门员沃津尼亚大加赞
赏。他说：“（布比斯塔）是个非常好的人。首
先，他给我们带来非常好的团队文化，而且他不
是那种喜欢大喊大叫的人，总是很友善。”
　　至于沃津尼亚，塞梅多说：“我觉得球场上
最棒的就是他！”塞梅多认为，是沃津尼亚的神
勇表现带领球队取得好成绩，毕竟守住球门不丢
球太重要了。“他让我们有信心，我们了解他的
实力，了解他的水平，我们知道他是一位顶级门
将。”
　　“我真心为他感到高兴，因为这次比赛可能
会改变他的人生。我知道，在体育界尤其是在足
球界，有很多精彩的故事，他的故事就是其中之
一。”他说。
　　塞梅多说，他自己在世界杯上学到了很多。
“我以前从没想过有一天我会参加世界杯这样的
赛事，我看到了最顶级的足球舞台是什么样的，
一切都让我感到惊叹，所以我享受在这里的每一
个时刻。”
　　塞梅多对自己的表现也非常满意。“当然，

我希望能踢得更好。但我认为我已经尽力了，我
真的很满意。4场比赛我上场了3次，所以我觉得
我已经尽我所能帮助了球队。我很高兴第一次参
加世界杯就取得这样的成绩。”
　　“现在我会说，我们是世界上最好的球队之
一。也许这么说有点夸张，但我们正在进步，我
们在努力缩小与强队的差距。”塞梅多说。
　　这支佛得角队中，很多球员都出生在欧洲或
者其他地方，没有在佛得角长大的经历，他们中
有人说英语、有人说法语，但佛得角的血脉将他
们凝聚在一起，成为一个团队。塞梅多说：“我
们彼此非常了解。这就是为什么我认为我们能在
球场上发挥出色。”
　　出生在法国的塞梅多至今还记得，他在2020
年接到佛得角队主教练电话，成为球队一员。与
这支队伍并肩战斗5年多后，他们来到了世界杯，
并且用世界杯上的优异表现赢得了更多认可与支
持，很多球员被知名俱乐部或企业看中。比如塞
梅多本人，就已经与迪拜联合队签署合同，很快
就会官宣。
　　塞梅多表示，希望通过球队在世界杯上的表
现，帮助到所有在佛得角的年轻人，“不仅是在
足球领域，而是帮助到我们整个国家的各个层
面”。

（新华社美国迈阿密7月4日电） 

我们走在正确的路上
——— 访佛得角前锋塞梅多

绿绿茵茵深深度度

□新华社记者宿亮

　　2026年美加墨世界杯正在进行。作为历史上
首次扩军至48支球队的世界杯，本届赛事商业收
入和现场观赛人数均刷新纪录。然而，在赛事升温
的同时，围绕高票价、动态定价、签证限制以及国
际游客增长不及预期等争议也不断发酵。
　　一边是国际足联赚得盆满钵满，一边是不少
普通球迷感叹“世界杯越来越看不起”；一边是
商业价值不断攀升，一边是赛事公共属性受到质
疑。世界杯给举办国究竟带来了什么？全球赛事
经济又出现了哪些值得关注的新变化？

世界杯门票为何越来越贵

　　与历届世界杯相比，本届世界杯最大的变化
之一是首次大规模采用动态定价机制。
　　所谓动态定价，就是票价不再固定，而是随
着需求实时浮动。需求越旺，价格越高，热门比
赛甚至一天之内多次调价。
　　英国《卫报》援引知情人士的话报道称，国

际足联美国办公室工作人员曾建议放弃动态定
价，但最终被管理层否决，因为赛事被视为“一
生一次”的商业机会，国际足联管理层希望最大
化票务收入。
　　美国国会议员也致信国际足联，批评动态定
价缺乏透明度。据公开信披露，截至今年5月，
104场比赛中约90场票价上涨，平均涨幅超过
34%，部分场次价格翻番，决赛门票一度接近
1 . 1万美元。
　　不少美国媒体认为，这种模式更像美国演唱
会市场的商业逻辑，不符合世界杯“让更多球迷
走进球场”的传统理念。
　　从经济学角度看，动态定价提高了票务收益，
但弱化了世界杯作为全球公共体育盛会的普惠属
性。在越来越多球迷看来，世界杯正从全民共享的
足球节日，变成高消费人群才能负担的现场体验。

火爆赛事为何带不动消费

　　对世界杯举办国而言，真正值得关注的并不
仅是门票收入，而是赛事能否带来持续数月乃至
数年的旅游和消费热潮。按照传统经验，大型国

际赛事的举办会带动酒店、餐饮、交通、零售等
服务消费。然而，本届世界杯却出现一个值得关
注的新现象：国际游客增长低于预期。
　　一方面，高票价抬高了观赛成本。另一方面，
美国签证审批周期较长、部分国家游客入境受限，
“劝退”了不少打算赴美观赛的国际球迷。
　　据美国媒体报道，一些国家的球迷因签证迟
迟未获批准，最终未能来到世界杯现场。国际足
联此前曾呼吁简化签证程序，但美国仍主要沿用
常规入境管理政策，与历届部分东道主推出赛事
专门入境安排形成对比。与此同时，部分比赛出
现了“门票卖不动、价格降不下来”的现象。原
因在于所谓的动态定价在需求下降时并未及时调
价，而是维持高价销售，部分比赛上座率因此不
及预期。

世界杯赚的钱究竟去哪儿了

　　世界杯一直被认为具有明显的“乘数效应”。
过去，人们更关注一届世界杯能够带来多少游客、
创造多少就业、拉动多少消费。如今，人们开始关
注另一个问题：赛事创造的财富究竟流向何方。

　　近年来，大型国际体育赛事营收越来越呈现
“头部集中”趋势。赛事版权、赞助、数字平台、
数据服务等收入快速增长，而普通消费者观赛成本
却越来越高。数字平台、流媒体和人工智能等新技
术不断提升赛事商业价值，也推动赛事运营模式更
趋于资本密集型。
　　一些经济学者认为，未来国际体育赛事竞技场
上的较量不仅是竞技水平，还有商业模式。赛事收
入持续增长并不意味着举办国一定能获得相应收
益，也不意味着普通消费者能共享赛事红利。
　　对于举办国而言，真正重要的不是世界杯期间
创造了多少短期收入，而是能否留下长期资产，包
括完善城市基础设施、提升国际形象、培育体育产
业以及增强旅游吸引力。如果缺乏长期效应，仅依
赖赛事期间的消费热潮，那么世界杯经济带来的繁
荣很可能只是一次性的“烟花效应”。
　　世界杯是一场足球盛宴，更是一面观察全球消
费、旅游、资本和公共治理变化的镜子。当国际大
型体育赛事越来越赚钱，如何保持其公共属性，并
让更多人真正分享到体育发展的红利，或将成为举
办国必须作答的考题。

　　（新华社北京7月5日电） 

一届更赚钱的世界杯为何争议这么大万万花花筒筒

   7 月 3 日，佛得
角队门将沃津尼亚（左）
在比赛中扑救。
 新华社记者徐子鉴 摄

  66 月月 11 44
日日，，库库拉拉索索队队
球球员员陈陈达达毅毅在在
比比赛赛中中。。
  新新华华社社记记者者
  李李明明  摄摄

  ▲7月3日，佛得角队球员
威利·塞梅多（上）在比赛中。

 新华社记者张晨 摄  


