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□新华社记者潘洁 邹雨沁

　　链接世界，共创未来。 6 月 22 日，全球首
个以供应链为主题的国家级展会——— 中国国际供
应链促进博览会（链博会）在北京如约启幕。
　　“数字科技链”升级为“数智科技链”，首次设
立人工智能专区，创新链专区进一步优化提
质……开启“数智链博会元年”的第四届链博会，
不仅展现出更强的“链”味，更涌动着向“新”向
“智”的热潮，传递着合作共赢的暖意。

共赴“链”上之约

　　苹果公司携手舜宇光学、瑞声科技、科瑞恩
三家“果链”供应商再度亮相；连续四届参展的
霍尼韦尔携近百家本土供应链上下游伙伴，呈现
产业链互联互通、协同共生、价值共创的生态；
空客公司继去年首次参展后，今年携更大规模、
更国际化的合作伙伴参展……
　　一个个大家耳熟能详的企业，携手产业链供
应链上下游伙伴，共同奔赴这场“链”上之约。
　　既有老朋友，也有新面孔。本届链博会共有
676 家中外企业和机构参展，连同参展商带来的
产业链上下游合作伙伴，实际参展商超过
1200 家。
　　链博会究竟有怎样与众不同的魅力？
　　相比其他展会，链博会不是展销商品，而是
展链条、展生态、展场景；不只关注短期交易，
更注重供应链上中下游企业的长期合作和共同
发展。
　　连续三年参展的麦当劳对此深有体会。去年
链博会上，麦当劳中国和同为绿色农业链展区的
先正达、麦肯在参展期间深入沟通、加深了解。
今年，三方将在展会现场正式签署合作备忘录，
启动土豆供应链上游种植端试点项目，推动建设
更具韧性的土豆供应链。
　　“链博会为我们搭建了产业沟通平台，让我
们从参展商变成共同推进农业可持续发展和全球
采购的合作方，让链内协作变跨链合作，推动上
下游伙伴资源互补，合作共赢。”麦当劳中国首
席影响官顾磊说。
　　正大集团是连续四年参展的“全勤生”。
“我们不仅可以在链博会上同步对接原料、生
产、渠道、科研等产业链上下游各环节主体，还
能借助专场论坛了解产业政策与行业发展趋势，
进一步拉紧合作纽带。”正大集团农牧食品企业
中国区资深总裁张曙晖说。

共聚创新之智

　　从机器人志愿者、 AI 智能导览员等数字化
智能化应用，到 AI 眼镜、智能多模态交互测试
机器人等各种“黑科技”产品，行走在链博会展
馆，向“新”向“智”的未来气息扑面而来。
　　今年链博会首次将“数字科技链”升级为
“数智科技链”，同时新设立人工智能专区，全
链条展现人工智能从数据采集、智能计算到场景
落地的完整生态。这里不仅有英伟达、英特尔、
高通等全球科技龙头，还汇聚了各地新兴产业集
群的联合展台。
　　广西聚焦跨境技术合作推出面向东盟的 AI
应用，湖北展示人形机器人、医疗机器人、核心
零部件及算力、物联网配套装备，贵州依托国家

级大数据试验区展现算力枢纽和行业 AI 落地成
效……
　　不只是数智科技链。从智能工厂、智慧物流
到智慧城市、智慧医疗，链博会的每个展区乃至
每个展台，观众都能看到人工智能赋能千行百业
的未来图景，感受到科技创新与产业创新深度融
合的澎湃动能。
　　“以施耐德电气上海普陀‘端到端灯塔工
厂’为例，我们将 AI 、 5G 、 AR 等先进技术融
入从设计到交付的端到端全流程，实现了人均生
产效率提升 82% 、订单生产交付时间缩短
67% 。”施耐德电气执行副总裁、中国及东亚区
总裁尹正说。
　　实验室里的“金点子”如何变成产业发展的
“金钥匙”？在创新链专区，国际组织、政府公
共服务机构、科研院所、专业技术交易平台、行
业龙头企业等各类主体聚集于此，以实例展示从
“实验室”到“大市场”过程中的新经验。
　　展会期间，链博会创新链国际合作年度
报告将对外发布，为加快产学研用融合、
推动科创成果转化落地提供案例参考。

共创美好未来

　　维护全球产业链供应链稳定畅
通、提升产业链供应链韧性，成
为参展企业和与会嘉宾的共同
呼声。
　　“近期，关键海运航道遭遇
冲击揭示了一个道理，开放、安
全与韧性不再是各自独立的目
标，而是全人类共同的刚需，需要
各方共同承担责任。”国际商会秘
书长约翰·丹顿在开幕式上说。
　　链博会的举办，助力各方携起手
来，以更大力度推动产业链供应链国
际合作，实现互利共赢———
　　主宾省海南举办海南自贸港招商推介
活动，并与外国主宾省意大利利古里亚大区联
合开展推介交流；主宾省安徽聚焦汽车产业链、人
工智能、绿色低碳等对接全球资源；主宾国澳大利
亚举办中澳可再生能源产业合作对接会……一场
场工商交流活动，推动各方对接产业需求，凝聚合
作共识。
　　南非副总统保罗·马沙蒂莱表示，当前全球
经济处于关键变革节点，各方致力于提升全球产
业链供应链韧性及可持续发展能力。“在此背景
下，链博会为我们深化伙伴关系、增强对全球多
边贸易体系的信心、推动包容及可持续的经济增
长搭建了重要合作平台。”
　　“共同提升产业链供应链韧性”“共塑创新
发展新优势”“加快数智化转型”“促进绿色低
碳发展”“深化全球工商界合作”…… 6 月 22
日，《第四届中国国际供应链促进博览会北京倡
议》正式发布。
　　“我们欢迎更多国家工商界加入本倡议，以
实际行动推动维护全球产业链供应链稳定畅通，
共同开创更具韧性、更可持续、互利共赢的发展
新格局。”中国贸促会会长任鸿斌说。

（新华社北京 6 月 22 日电）  

“链”上谋创新 携手向未来
——— 第四届链博会启幕

□新华社记者余春生 潘晔 王前慧

　　今年端午假期，全国民俗消费市场热度走
高，粽子、糕点、艾草等节令商品产销两旺，龙
舟赛事、文博文旅等活动多点开花，节日经济活
力持续释放。记者走访湖南、江苏、河南等地发
现，端午消费的亮眼表现背后，科技已成为重要
增长驱动力。

智造升级产业链

　　端午前后，粽子、糕点、艾草等节令品类迎
来产销高峰，智能制造成为企业稳产能、提品质
的核心支撑。
　　端午前夕，浙江诸老大供应链管理有限公司
日均粽子出货量达 200 万只。今年 3 月，该企
业总投资 3 . 6 亿元的智慧化未来工厂全面投
产，以自动化、数字化生产替代传统人工工序，
大幅提升生产效能。
　　《 2026 中国粽子行业消费与品牌现状白
皮书》显示，目前国内不少大型粽子企业已基
本完成集成级智能工厂布局，可依托柔性产线
快速切换品类，适配节前多品类的订单需求。

　　新中式糕点品牌泸溪河同样以智造升级支
撑端午旺季供应。记者在位于南京江宁苏源大
道的泸溪河工厂冷加工车间看到，柔性机械手
可精准完成绿豆冰糕等端午热销品的分拣包
装，配合数字化冷链调度实现 6 小时内新鲜送
达门店。
　　泸溪河集团党支部书记张金平表示，智能化
生产线既降低了人工劳动强度，也极大提升了产
品质量稳定性。
　　科技赋能也让端午产业逐渐从“一季俏”变
为“四季香”。
　　端午前后，河南南阳艾草迎来全年销售与采
收双高峰，艾草花束、端午香囊、艾条等产品订
单量环比激增。
　　依托航天育种、无尘提绒、精深萃取等技
术，当地艾草产业突破“端午卖鲜艾”的局限，
延伸出艾草精油、智能艾灸仪等数十款日常产
品，实现全年常态化供应。 2025 年，河南南阳
艾草产业年产值达 220 亿元，市场份额占全国
70%以上。
　　业内人士表示，端午相关产业的智能化升
级，既破解了节令产业“旺季产能不足、淡季产
能闲置”的周期性痛点，也通过产品创新延伸产
业链、提升附加值。

科技解锁新场景

　　端午的百舸争流里，科技身影正划出全新的
赛道。
　　 19 日，四川巴中恩阳龙舟体育公园鼓点阵
阵。水面上，两台人形机器人与本地少年划手同
船协作，机械臂跟着鼓点整齐起落，抬桨、入
水、拉桨动作连贯，溅起细碎水花。岸边举着手
机拍照的游客挤得满满当当，喝彩声伴着鼓点此
起彼伏。
　　“特意带孩子赶来看龙舟，没想到还能见到
机器人划桨，传统节日居然有这么新鲜的打开方
式。”游客陈女士说。
　　今年端午期间，多地机器人走出实验室，深
度参与划龙舟、包粽子、打糍粑等端午民俗
场景。
　　业内人士表示，水上湿滑环境等真实应用场
景，既验证了机器人运动控制等核心技术的稳定
性，也为机器人切入文旅服务赛道打磨可复制的
商用方案。
　　同样的产业探索，也发生在端午文化重要发
源地——— 湖南汨罗。
　　 2026 年湖南省龙舟超级联赛总决赛期间，
屈原、女嬃主题仿生机器人一亮相，就被游客市

民围了里三层外三层。衣袂飘飘的古风造型，开
口便是楚辞名句，还能接住游客的即兴对诗，不
少人排队等着和“屈原”对上一句。
　　湖南嘉树文化广告传媒有限责任公司负责人
欧阳文介绍，这两款机器人搭载了端午文化与楚
辞专属知识库，后续将入驻屈子文化园，承接导
览讲解、沉浸式互动等服务，把赛事带来的短期
流量，转化为可持续的常态化营收。
　　在中国科学技术大学公共管理学院副研究员
赵梦雪看来，科技与民俗的融合，以年轻人熟悉
的方式打开了传统文化传播切口，民俗场景也为
科技产业提供了高关注度的落地试验场。双向赋
能之下，既拉长了端午产业链条，也催生出文旅
科创融合新业态。

数智激发新消费

　　端午寻文脉，数字技术的加持下，大众文化
消费体验不断刷新。
　　在南京长江路文博街区，人们逛博物馆的方
式正被 AI 重新定义： 19 . 9 元请一位 AR “智
能馆长”陪逛博物馆、 59 元穿越宋代画卷做一
天“江宁人”、百元左右在 VR 里走一遍六百年
前的南京城……价格不高，体验很新，年轻人愿
意为“不一样”买单。

　　南京溧水区胭脂河龙舟竞渡活动上，李白
主题人形机器人“李小白”现身助阵，“即
兴”吟出“百舸争流千浪碎，一诗赋得水云
开”，将端午竞渡的壮阔与古典诗意相融，引
得现场游客纷纷驻足喝彩。
　　科技热度加持下，赛事沿线同步开启文化
市集、农特产品展销、非遗手作展览、汉服体
验等多元业态，本地农户、特色商户集中亮
相，观赛游客顺路打卡消费，带动本地特色农
产品、手工文创销量提升。
　　消费者从“看展”转向“入画”“穿越”
“互动”，科技让传统文化变成可参与、可感
知、可带走的消费产品，带动客流与消费额双
提升。
　　 6 月 19 日，在长沙市望城区铜官窑国风
乐园，以“窑遇端午 粽享安康”为主题的多
场展现文化和科技融合魅力的端午活动，吸引
了大量游客。
　　景区设置屈原等历史人物 NPC 角色，将
唐代端午节日氛围与“剧本游”等形式创新融
合，引入斗鸡、骑射等历史端午民俗。同时，
打造《黑石远渡》大型特技实景秀，通过高水
平特技和声、光效果的结合，重现海上丝绸之
路的宏大历史场景。
　　“我们积极探索人工智能、视觉科技、无
人机等前沿技术与端午文化融合，给游客带来
更具代入感的沉浸式体验。”铜官窑景区品牌
策划总监朱耀华介绍，科技赋能的全新体验有
效拉长了游客停留时长，带动景区门票、文创
周边、餐饮等多业态消费同步攀升，消费活力
充分释放。

（新华社北京 6 月 21 日电） 

端午新韵：生产端、场景端、消费端“科技三重奏”
 ■财经聚焦

     66 月月 2222 日日，，工工作作人人员员
在在数数智智科科技技链链展展区区 TTCCLL 展展位位
展展示示分分体体式式 AAII 陪陪伴伴机机器器人人。。

  新新华华社社记记者者张张誉誉东东  摄摄

    66月月2222日日，，工工作作人人员员在在数数智智科科技技链链展展区区演演示示
一一款款智智能能机机器器人人。。    新新华华社社记记者者邵邵泽泽东东  摄摄

  ▲ 6 月 22 日，外国参观者
在先进制造链展区参观中国中车
展位。
   新华社记者张晨霖 摄


