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□新华社记者 叶昊鸣

　　早晚高峰骑行的通勤大军，郊野绿道竞速
的专业骑手……近年来，骑行热潮在多个城市
涌动。作为一种融入日常的生活方式，当下骑
行有哪些新风尚？近日在上海举行的 2026 中
国国际自行车展览会中，呈现了不少自行车行
业的新变化。
　　深灰色的车架在射灯下泛着微光，不同部
位的连接处光滑平整。摆在展览会创新示范展
正中央的全 3D 打印钛合金车架，吸引了不少
人的目光。
　　“此前钛合金 3D 打印更多应用在航空制
造领域，今年采用一体一次打印成型工艺，应
用在自行车制造领域，大幅提升了车身结构稳
定性，同时精准把控整车重量，实现了车架刚
性与轻量化的双向突破与极致平衡。”陕西泰
世邦科技实业有限公司 LAGET 品牌销售总经
理王渊博说。
　　车身稳固保证骑行顺畅，装备智能降低安
全风险。
　　由深圳市路歌体育用品有限公司带来的一
副黑色骑行手套，除了在掌骨关节处多了一些

“护甲”，乍看之下与普通的骑行手套并无
二致。
　　“不要小看这层‘护甲’，里面放置了一
种新型纳米复合材料——— DCLAN 凝胶。这
种凝胶遇力则硬，在骑手摔倒时可以形成一个
保护壳抵挡对掌骨的冲击；卸力则软，佩戴时
并不会感到硬邦邦的。”创新示范展现场活动
负责人张宇介绍，这种凝胶的原材料采用有机
硅和聚氨酯，人体接触无害，也更环保。
　　除了更科技、更绿色，记者观察到，与往年
相比，今年展览会更加注重对骑手的关注。
　　在上海永久自行车有限公司的展台中，一
辆辆外观小巧精致、颜色偏向女性喜好的“申
丽”牌自行车，让不少路过的参观者驻足了解。
　　“‘申丽’是我们推出的专为女性打造的自
行车品牌。”公司技术信息部产品经理冯恒浩介
绍，这个品牌的自行车车把宽度较窄，更好适应
女性肩膀的宽度；坐垫更宽，进一步分散骑行时
对女性骨盆的压力；车身更小巧，方便女性上下
自行车。“我们致力于为不同年龄、职业、生活方
式的女性提供专属的骑行方式。”
　　专注于儿童、青少年自行车生产的河北恒
驰自行车零件（集团）有限公司，今年以“轻
重量”作为展示的重点。

　　“这款‘阿捷利特’自行车从车架到车
把，所有的原材料都是重量较轻的铝合金，
适合 16 岁青少年的自行车重量只有 5 公斤
左右，既方便骑行，也方便搬运。”集团董
事长董宏志说。
　　专注竞赛用车的山东泰山瑞豹复合材料
有限公司，在此次展会上带来了不少外形酷
炫的公路车。
　　“这些产品使用了竞赛用车同款的几何
设计，并根据使用场景进行了相应配置调
整。这样既能让消费者感受到竞技的魅力，
也进一步满足了消费者需求，让产品更符合
实际应用场景。”公司品牌总监李为海说。
　　在人工智能等快速发展的今天，自行车
行业也在依靠技术进行转型升级。
　　在天津金轮集团旗下佰客屋门店中，消
费者在一辆连接多台仪器的自行车上骑行一
段时间，相关的骑行数据在消费者同意的前
提下，通过 AI 分析汇总生成一份数据
报告。
　　“我们会根据这份报告，对消费者需要
的自行车进行定制化生产制造，只需多等一
个星期，便可以买到专属于客户的、独一无
二的自行车。”佰客屋 CEO 兼集团总裁业

务助理张新宇说。
　　除此之外，金轮集团佰客屋还开发出了
一款适用于自行车的 App ，可以捕捉消费
者的骑行里程、爬坡换挡速度等数据。“通
过这些数据，一方面可以让消费者进行科学
平衡的运动，另一方面我们也可以及时提醒
消费者对车辆进行保养，更好延长自行车的
使用寿命。”张新宇说。
　　中国是自行车生产大国，不少走出国门
的企业，在生产和销售上更加因地制宜。
　　作为国内知名自行车生产厂家，广州五
羊自行车有限公司近年来在出口方面持续发
力。“外国人比较喜欢骑摩托车，我们就把
包括‘咖啡骑士’在内的摩托车元素融入到
我们的电助力自行车中，让车辆更加流线
型、构造更加硬朗。”公司出口部负责人廖
淳丰说。
　　除了巩固包括巴西、美国在内的北美
洲、南美洲市场外，公司在未来还将进军中美
洲。“要打开更广阔的市场，生产出更符合当
地实际需求的电助力自行车，让全世界更多
人感受到中国制造的魅力。”廖淳丰说。

（新华社上海 5 月 8 日电） 

□新华社记者吴刚 韩朝阳 冯家顺

　　打着“打假”“测评”“维权”旗号，借
机造谣诋毁博流量……近年来，一些网络自媒
体频频“碰瓷”知名企业，形成“网络黑嘴”
产业链，严重扰乱市场秩序。
　　前不久，最高人民法院发布一起“网络黑
嘴”典型案例，因恶意抹黑诋毁胖东来公司并
借机吸粉引流带货，四被告被法院裁定构成商
业诋毁，赔偿胖东来公司及其创始人于某某经
济损失及支付合理开支共计260万元。
　　胖东来等知名企业为啥频频被“网络黑
嘴”盯上？背后有啥猫腻？

“玉石博主”名为“打假”实则引流

　　起家于河南省许昌市的胖东来，近年来凭
借良好口碑迅速成长为员工超1万人、年营收超
200亿元的知名商超品牌，受到消费者喜爱。
　　2025年3月，以“玉石博主”自居的柴某
某在一场直播中称，胖东来的玉石产品“质劣
价高”“利润百倍”，引发舆论关注。
　　此后，柴某某持续通过短视频账号“柴怼
怼”发布信息，称胖东来玉石销售“利润达几
十、几百倍”“在胖东来买三万的，到我这买
三千的，三千的比三万的还好”，并散布企业
创始人于某某“勾结黑恶势力”“偷税漏税”
等言论，鼓动消费者集中“退货举报”。
　　胖东来公司随后发布公告予以回应，将玉
石产品的进货渠道、全流程质检细节以及定价
逻辑逐一公开。但柴某某仍放话“不要整天在

那里吓唬人”“这边律师团队在动，我看你的
超市能开多久”。
　　面对愈演愈烈的风波，2025年4月18日，
胖东来公司及于某某本人正式向许昌市中级人
民法院起诉柴某某、其使用账号的实名注册人
温某某，及两家与柴某某相关联的珠宝公司，
要求追究四被告的侵权责任。
　　根据第三方技术公司出具的舆情监测报
告，在此案中，网上舆情监测到与“柴怼怼诋
毁胖东来玉石销售暴利”相关的舆情信息共
169万余条，形成40多个热搜。
　　尽管柴某某等人辩称“针对企业文化、经
营理念和经营结构的言论不是商业言论”，但
许昌市中级人民法院查明，柴某某为两家珠宝
公司的实际控制人或受益人，利用“玉石博
主”的身份讲解并评论玉石知识、鉴别和田玉
质量和价格，其行为有为关联公司经营活动进
行商业推广进而盈利的目的，构成侵权。
　　法院最终判决四被告停止侵权、删除侵权
视频，发布致歉声明，赔偿胖东来公司、于某
某经济损失及支付合理开支共计260万元。一
审判决现已生效。

“网络黑嘴”侵害企业有三大特征

　　“柴怼怼案”是当前“网络黑嘴”问题泛
滥的一个缩影。记者从许昌市魏都区人民法院
了解到，2023年以前，涉胖东来的案件数量
较少，以劳动争议、经济纠纷等为主；2023
年至2025年，随着企业持续走红，仅该法院
受理的涉胖东来案件就有50余件，其中网络
侵权案占比近九成。
　　在2025年的另一起“内裤掉色过敏案”
中，拥有百万粉丝的博主段某以情绪化的夸张

言论，声称胖东来售卖的内裤存在质量问
题，舆论迅速发酵。
　　“从这些案件来看，知名企业容易成为
‘蹭流量’‘博眼球’的目标。一些博主打着‘打
假’‘测评’‘维权’旗号，实则制造争议、推高
热度，借机将流量转化为个人账号影响力和
商业收益。”许昌市中级人民法院民事审判第
五庭庭长古绍禹说。
　　魏都区人民法院民事审判第一庭庭长吴
真真表示，当前“网络黑嘴”相关案件呈现三
个特征———
　　一是真假难辨。侵权言论不是单纯谩
骂，而是“真假混杂”，侵权人往往披着
“消费者评价”或“职业打假”的外衣，借
用局部事实掩盖虚构事实，通过情绪诱导和
话术设计，让普通网民难辨真伪，增加了司
法认定的难度。
　　二是流量驱动。以“内裤掉色过敏案”为
例，段某明知自身有过敏史仍发布抹黑视频，
其背后是“攻击大企业-获取高流量-变现有
收益”的商业逻辑。更有甚者，一些“网络黑
嘴”与“网络水军”合作，通过组织化、规模化
地刷屏、差评，逼迫企业支付“保护费”或公关
费，“以商誉为筹码”进行敲诈。
　　三是侵权成本低。“黑嘴”侵权成本极
低，而企业维权成本极高，即便企业最终胜
诉，谣言也已植入部分消费者心里，损害难
以挽回。

  破解企业“赢了官司、输了市

场”困局

　　业内人士表示，企业一旦遭遇“网络黑
嘴”蓄意抹黑，商品下架、送检、维权等直

接损失尚可计算，品牌折损、商誉受创、信
任流失等潜在损失则难以估量。
　　以“内裤掉色过敏案”为例，据胖东来
律师团队反映，该公司因段某侵权行为，下
架商品、送检商品、取证维权等累计费用超
50 万元。段某于 2025 年 2 月 4 日发布视
频后，当月胖东来可得销售额损失估算约
6 .6 亿元，商誉明显受损。
　　“‘网络黑嘴’专门盯着‘绩优股’企
业吸血，消费者和投资者的信任被迅速冲
击，企业长期建立起来的市场信誉可能瞬间
崩塌。”许昌市中级人民法院院长周志刚
说，企业被迫投入大量人力、物力、财力应
对不实信息，运营及维权成本高，可能会陷
入“赢了官司、输了市场”的困境。
　　吴真真表示，司法实践中，“网络黑
嘴”案件还存在证据固定难、法律适用复
杂、跨地域管辖等难点。
　　“针对正在传播的、具有明显恶意的侵权
视频，被侵权人可向法院申请‘行为保全禁
令’，法院依法作出裁定，责令侵权人停止侵
害。切断虚假信息传播渠道，先止损，再审
理。”古绍禹认为，有效切断虚假信息传播渠
道、提高案件审结效率，是保护企业商誉免受
进一步侵害的有效方法。
　　“治理‘网络黑嘴’，各方要形成合
力。”河南泽槿律师事务所律师付建表示，
网络平台要落实主体责任、主动拦截处置恶
意信息，加强对专业测评、财经点评类账号的
监管。同时，企业应摒弃“破财消灾”的想法，
面对侵权行为要主动固定证据、依法维权。相
关政府部门、司法机关更要主动作为，加强对
相关案件的业务指导和司法援助。

（新华社郑州 5 月 8 日电） 

　　新华社北京 5 月 8 日电 近日，中央宣传部、国
家发展改革委、教育部、科技部、司法部、农业农村
部、文化和旅游部、国家卫生健康委、广电总局、共青
团中央、全国妇联、中国文联、中国科协联合印发通
知，部署开展 2026 年文化科技卫生“三下乡”活动。
　　通知强调，要坚持以习近平新时代中国特色社会主
义思想为指导，全面贯彻习近平文化思想和习近平总书
记关于“三农”工作的重要论述，坚持以社会主义核心
价值观为引领，主动适应农村人口结构和农民生产生活
方式变化，持续改进创新组织方式和活动内容，广泛调
动各方力量，推动更多优质文化科技卫生资源直达乡
村，使“三下乡”活动更加贴近农村实际、更好满足农
民期待，让基层真正得实惠，助力推进乡村全面振兴、
加快农业农村现代化。
　　通知提出，要送文化艺术下乡，动员组织各级各类
文艺团队赴农村开展文化服务，实际支持群众歌咏、演
奏、广场舞、“村晚”“村歌”等群众性文体活动，不
断满足农民群众精神文化需求。送法律服务下乡，常态
化开展乡村主题普法活动，加强乡村“法律明白人”
“法治带头人”培养。送农业技术下乡，聚焦乡村产
业发展需求开展专题培训，促进农产品推广、产销对
接，拓宽农民群众致富增收渠道。送科学知识下乡，
创新举办科普示范活动，创作推出优秀科普作品。送
医疗资源下乡，组织义诊活动周、名医走基层等活
动，开展乡、村两级派驻和巡回医疗服务，将优质医
疗资源送到农民群众身边。送公益服务下乡，面向农
村儿童、妇女、老年人等群体有针对性地开展关爱帮扶
行动，加强对农村适婚群体的公益性婚恋服务和关心
关爱。
　　通知要求，各地区各有关部门要精心组织实施，注
重实际实效，强化典型示范，总结推广经验，推动“三
下乡”活动常在乡、常惠乡。要树立和践行正确政绩
观，严格落实中央八项规定及其实施细则精神，不给基
层增加负担。

　　新华社北京 5 月 8 日电（记者申铖）记者 5 月 8
日从财政部了解到，财政部近期下达 2026 年支持学前
教育发展资金 458 亿元，比上年增加 125 . 6 亿元、增
长 38% ，重点支持地方巩固落实好学前教育免保育教
育费政策；补足普惠性资源短板，提高保教质量，巩固
家庭经济困难儿童等群体资助制度。
　　“十四五”时期，中央财政累计安排支持学前教育
发展资金 1262 亿元。从 2025 年秋季学期起，免除公
办幼儿园学前一年在园儿童保育教育费，对民办园适龄
儿童给予相应减免，惠及超过 1400 万在园儿童，减轻
家庭教育支出超过 200 亿元。
　　下一步，财政部将会同教育部指导地方充分发挥省
级统筹作用，合理安排中央补助资金和地方应承担的免
保育教育费补助资金，保障幼儿园正常运转。同时，深
入推进学前教育扩优提质工作，加快补齐短板弱项，稳
步提升幼儿园办园水平。

“两轮”骑行的新变化
——— 来自 2026 中国国际自行车展览会的一线观察

两年数十起官司，“网络黑嘴”为啥频频盯上胖东来

 ■新华调查

中央宣传部等部门部署开展
2026 年文化科技卫生“三下乡”活动

财政部下达支持学前教育
发展资金 458 亿元

□新华社记者 魏玉坤

　　国家发展改革委 8 日发布消息，根据国
际市场油价变化情况，自 5 月 8 日 24 时起，
国内汽、柴油（标准品）价格每吨分别上调
320 元、 310 元。
　　为何国内成品油价格要上调？
　　国内成品油价格机制规定，汽、柴油最高
零售价格根据一揽子国际原油均价变化情况，

每 10 个工作日调整一次。
　　对外经济贸易大学中国国际碳中和经济研
究院执行院长董秀成表示， 4 月 21 日国内成
品油价格下调以来，国际市场原油价格大幅震
荡，前期持续高位运行，近日虽有所回落，但
本次调价的前 10 个工作日平均价格仍高于上
次调价前 10 个工作日平均价格，国内成品油
价格相应上调。本次汽、柴油（标准品）最高
零售价格每吨分别上调 320 元、 310 元，折
合 92 号汽油每升上涨 0 . 25 元， 0 号柴油每

升上涨 0.27 元。
　　如后期国际原油价格大幅上涨，国家还
会采取什么调控措施？
　　成品油价格机制设置了每桶 130 美元
的价格调控上限，如果一揽子国际原油均价
继续大幅上涨，超过每桶 130 美元（对应
的国内 92 号汽油平均零售价格略高于每升
10 元），对于超出上限的部分，国内汽、
柴油最高零售价格将不提高或少提高。
　　董秀成表示，为保障稳定供应，国家还

可能采取财税支持措施。 2022 年俄乌冲突
引发国际原油价格大幅上涨期间，国家曾明
确当国际原油价格突破每桶 130 美元的调
控上限后，国内成品油价格短期内（不超过
两个月）不再上调，并对炼油企业给予阶段
性补贴。
　　国家发展改革委有关负责人说，中石
油、中石化、中海油公司及其他原油加工企
业要组织好成品油生产和调运，确保市场稳
定供应，严格执行国家价格政策。各地相关
部门要加大市场监督检查力度，严厉查处不
执行国家价格政策的行为，维护正常市场秩
序。消费者可通过 12315 平台举报价格违
法行为。

  （新华社北京 5 月 8 日电） 

合理调价 保障稳定供应
——— 专家解读本次汽油、柴油价格调控

　　新华社北京 5 月 8 日电（记者王悦阳）记者 5 月 8
日从国家能源局获悉，国家能源局会同国家发展改革
委、工业和信息化部、国家数据局近日印发的《关于促
进人工智能与能源双向赋能的行动方案》提出，力争到
2030 年，人工智能算力设施的清洁能源供给保障能力
和能源领域人工智能应用水平大幅提升，构建人工智能
与能源双向赋能、深度融合的发展新格局。
　　行动方案以能源支撑人工智能发展、人工智能赋能
能源转型为主线，聚焦保障算力设施安全可靠的能源供
给、推动算力设施绿色低碳转型、促进算力电力高效经
济协同、开放能源领域人工智能高价值应用场景、挖掘
能源领域数据价值、强化能源领域人工智能模型创新等
方面部署 29 项重点任务，着力促进能源、算力、场
景、数据、模型等人工智能发展各要素高效协同。

四部门发文促进
人工智能与能源双向赋能

　　新华社海南文昌 5 月 8 日电（记者李国利 刘艺）天舟
十号货运飞船与长征七号遥十一运载火箭组合体 8 日垂直转
运至发射区，将于近日择机发射。
　　据中国载人航天工程办公室介绍，目前，文昌航天发射
场设施设备状态良好，后续将按计划开展发射前的各项功能
检查、联合测试等工作，天舟十号计划于近日择机实施
发射。
　　此前，天舟九号货运飞船已于 5 月 6 日撤离空间站组合
体， 5 月 7 日再入大气层。这意味着，中国空间站已经为天
舟十号的到来腾出对接端口。

   5 月 8 日，天舟十号货运飞船与长征七号遥十一运载
火箭组合体开始垂直转运。

    新华社发 

天舟十号将于近日择机发射

船箭组合体转运至发射区

　　新华社北京 5 月 8 日电　记者 8 日从中央网信办
获悉，今年 1 月，中央网信委印发《生活服务类平台算
法负面清单（试行）》，随后，中央网信办会同有关部
门组织实施，多地网信部门开展行动，督促外卖、网约
车、货运、网购、在线旅游、票务领域重点平台对照负
面清单，深入开展自查自纠。美团、淘宝闪购、京东、
滴滴等平台已实施优化改进措施 63 项，在提升算法透
明度、公平性、合理性方面取得初步成效。
　　优化订单分配算法方面，多家重点平台承诺不会根
据司机或骑手性别、年龄、价格承受能力、历史接单情
况进行差异化派单。优化时间预估算法方面，设置宽容
灵活送达时间，基本取消超时扣款。优化定价算法方
面，各重点平台均承诺，不基于消费者浏览记录、支付
意愿、支付能力、消费记录、消费偏好等信息，对同一
商品或服务在同等交易条件下设置不同价格。
　　中央网信办相关负责人表示，生活服务类平台算法
治理取得了初步成效，但个别平台仍存在“选择性整
改”“别人不改我不改”等问题，与广大新就业群体和
人民群众的期盼期待相比还有不少差距。下一步，中央
网信办将会同有关部门，持续抓紧抓实负面清单实施工
作，进一步压实平台主体责任，适时组织专项检查，评
估效果、督促进度。发现存在严重问题的，依法依规处
置处罚。

中央网信办：生活服务类平台
算法治理取得初步成效


