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线上线下“双破圈”，F1 在中国打开新的想象空间
□新华社记者胡洁菲 董意行

　　2026赛季世界一级方程式赛车锦标赛（F1）中国大奖赛日前圆满收
官，三天超23万人次现场观赛、赛事票房同比增长超30%，入境与跨城
客流占比显著……而在社交媒体上，F1及其明星们迎来前所未有的触达
量和讨论度。
　　线下线上双双“破圈”的F1，达成了一周的火爆。从消费到城市形
象塑造再到相关行业发展，F1落地上海对双方的价值正在多个维度逐渐
显现，中国与F1的互动也正在打开新的想象空间。

“巨大的F1主题乐园”

　　“上海正变成一个巨大的F1主题乐园。”这是近期很多人的感慨。
　　通往上海国际赛车场的地铁11号线换上乐高F1涂装，车厢里随处可
见身着车队队服、头戴车手帽的乘客；走出地铁站，上百名车迷自发形成
“物料交换区”，有人举着自制标牌，有人交换着刚打印出来的车手小
卡，现场热闹非凡。
　　与往年不同，这种热情不止集中于赛场，而是蔓延到整座城市。北外
滩搭建起卡丁车体验赛道，排队的人群从早到晚不断；黄浦赛车节“登
陆”南京路步行街，模拟器体验区前排起长龙；西岸梦中心的巨幕同步直
播赛场冲刺瞬间，没能买到票的车迷在屏幕前爆发出阵阵欢呼……上海各
大商圈和街区多点联动，掀起层层赛车热浪。
　　除了空间上的突破，今年的中国大奖赛在时间上也大大突破了三天的
赛期。3月9日凌晨，刚刚结束上一站澳大利亚大奖赛的不少车手，便陆
续落地上海。在长达一周的时间里，车手们积极“营业”，其商务活动的
密度和与车迷粉丝的互动频次均创新高。“司机们”的一举一动在社交平
台上引发围观和传播，成功为周末赛事预热。
　　热度的最直观体现，便是一票难求。作为F1多年“老粉”，来自广
东的车迷罗琦琪感受到自己热爱的这项运动正在“破圈”，“往年还能挑
挑位置，今年早早蹲守开票，连一张周五的票都买不到”。
　　近三年，F1中国大奖赛观众人数不断创新高，2024年正式回归首年
破20万人次，2025年超22万人次，今年达23万人次。
　　久事体育数据显示，今年外省市观众占比约64%，境外观众占比
16%，赛事拉动效应显著，赛车场周边酒店预订量暴涨，全市住宿、餐

饮、零售等消费全面升温。
　　2025年的相关数据已经显示出F1赛事强有力的溢出效应。据

《2025上海市体育赛事影响力评估报告》，当年F1中国大奖赛
带来直接经济影响24.7亿元，间接经济影响69.1亿元，同比

增长均超75%。

F1开始学习“中国话”

　　勒克莱尔用毛笔写“马”字，车手见面会上用中文说出“你好，我
爱中国，谢谢你们的祝福”；拉塞尔开设抖音账号，在多个活动上学习
中文说“你好”“我爱上海”；汉密尔顿顺道先去了九寨沟，还把张掖
和长城列在愿望清单里……
　　车手们走出赛道和围场，在更广阔的空间与中国大众互动，其背后
是F1官方深耕中国市场、挖掘本地潜力的长远策略。
　　2017年刚被新买家收购时，F1这项运动正面临观众基础萎缩、追
随者结构老化的困境，庞大的运营投入和陈旧的运营理念几乎要把
“F1巨舰”拖垮。随后，新管理层采取了全新策略——— 打破内容壁
垒、放开社交媒体限制……这些举措让F1成功进入更广泛更年轻化的
大众视野，其全球化和商业化版图也随之迅速扩张。
　　高速发展的中国市场恰好契合了F1的发展节奏，尤其是中国活跃
的社交媒体生态和庞大的新消费群体，为F1“破圈”提供了天然的
土壤。
　　近年来，梅赛德斯、阿斯顿马丁等车队开通官方视频号，高频更新
幕后花絮、赛事解读；F1官方全面进驻中文社交平台，实现微博、抖
音、视频号等全覆盖。去年上映的F1大电影《F1：狂飙飞车》在中国
大陆地区收获超4亿元票房，引发大量关注，更吸引到一批“新粉”。
这也成为今年中国大奖赛“出圈”的重要铺垫。
　　F1各方也纷纷表达对中国市场的长期信心。
　　F1首席执行官多梅尼卡利表示，上海拥有发展F1文化和中国赛车
运动的巨大潜力，未来将成为“F1赛历的核心”。
　　刚刚官宣与F1展开长期战略合作的渣打集团，在中国大奖赛上首

次以合作伙伴身份亮相。渣打银行（中国）有限公司行长兼副董事长鲁
静说：“F1所代表的创新、速度、韧性和动能，与中国在全球贸易与
投资格局中的独特地位高度契合。”
　　更具标志性的是，F1与上海的长期合作关系正式确立。2024年
底，久事集团与F1续约至2030年，开启新一阶段的深度战略合作；近
日，国际汽车联合会（FIA）又官宣2026年FIA年终颁奖典礼将在上海
举行，这也是该活动首次落户中国。

“中国车企何时进场”

　　今年中国大奖赛前夕，“中国车企何时进入F1赛场”成为国际媒
体关注的焦点之一，也成为中文社交媒体上的热门话题。这一疑问，是
在赛事落地中国、中国车手登场之后，关于F1与中国关系的下一个合
理想象。
　　2004年，F1首次落户上海之时，中国是世界第三大汽车消费国、
第四大汽车生产国。然而据当时的统计，在销售的轿车、轻客中，自主
品牌只占25%，其中真正自主开发的产品比例只有5%。到2025年，中
国汽车工业产销量提升了几个量级，连续17年居全球第一，其中中国品
牌乘用车的市场份额攀升到69.5%；近年来，中国电动汽车更是在全球
新能源汽车领域占据重要位置。
　　福特汽车首席执行官法利坦言，他们正面临中国车企的竞争。他表
示，福特在本赛季与红牛合作、重返F1赛场，正是期待从比赛中获得
更多顶尖技术经验，以应对新的行业竞争形势。
　　自诞生起，F1既是高水平赛车竞技场，更代表着世界汽车工业的
科技高地，动力、材料、空气动力学等各领域的前沿技术，在赛场极限
环境下接受测试与检验，进而推动量产车性能与安全标准的提升。与此
同时，车企通过参与顶级赛事，能够提升品牌价值和国际知名度、认
可度。
　　本赛季，F1在动力单元、空气动力学设计和车身尺寸方面都做了
重大规则调整，其中电机的动力输出比例史无前例地几乎与内燃机持
平，目的就是顺应全球汽车行业电动化的发展趋势。而这也为中国车企
进入F1赛场创造了有利条件。
　　基于中国品牌的成长和中国在新能源汽车行业的地位，国际汽联主
席穆罕默德·本·苏拉耶姆在接受采访时表示，来自中国的汽车制造商
将是F1“下一个合乎逻辑的步骤”。
　　中国第一位F1车手周冠宇则对此抱有谨慎的期待。“F1需要投入
巨大的热情，而且最开始的几年肯定会很艰难。”他说，“但我希望

他们（中国车企）能像我一样对这项运动充满热情，加入进来，我
们一起书写一个不同的故事。”

　　正如阿尔派（Alpine）车队顾问布里亚托利的判断，
“这只是F1与中国互相热爱的开始”。站在2026年的新

起点上，F1与上海乃至中国的这场“双向奔赴”，正
驶上一条前所未有的“高速直道”。

（新华社上海3月19日电）  

  ▲ 3 月 15 日，冠军梅赛德斯车队意大利车手安东内利（左二）、
亚军梅赛德斯车队英国车手拉塞尔（左一）与季军法拉利车队英国车手
汉密尔顿（右一）与工程师伯宁顿在颁奖仪式上。
                   新华社记者陈浩明 摄

   3 月 15 日，亚军梅赛
德 斯 车 队 英 国 车 手 拉 塞 尔
（前）在比赛中。
  新华社记者陈浩明 摄

  3月15日，冠军
梅赛德斯车队意大利车
手安东内利（中）、亚
军梅赛德斯车队英国车
手拉塞尔（右）与季军
法拉利车队英国车手汉
密尔顿抵达终点。
新华社记者陈浩明 摄


