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□新华社记者陈凯星 王军伟 孟盈如

　　潮起珠江千帆竞，满载岭南好风物。
　　在全球新一轮科技革命和产业变革下，依托几十年
不断积累的工业家底和对市场、技术敏锐的捕获力，
“广货”实现了从“制造”到“创造”、从“跟随潮
流”到“引领潮流”的迭代。新能源汽车、工业机器
人、无人机、文化产品等一批新“广货”，顺着 AI 算
力高速公路、电商平台，走向千家万户。
　　当前，全球产业链加速重构。推动“广货”行天
下，是服务国家战略、顺应时代之变、驱动广东高质量
发展的主动出击。“广货”能行、先行、畅行背后，蕴
藏着中国经济发展韧性、潜力与活力的关键密码。

  能行之基：产业厚积薄发 铸就“广

货”硬实力

　　走进“中国灯饰之都”广东省中山市古镇镇，沿街
商铺琳琅满目。一家灯饰企业的负责人向记者展示：
“从设计图纸到成品出厂，所有配件在 5 公里范围内
都能配齐。”在深圳华强北，创客们很快就能“攒”出
一台智能硬件原型机。
　　这种“一小时产业圈”的效率传奇，是广东数十年
锻造的产业生态系统的极致体现。目前，广东拥有全部
31 个制造业大类，新一代电子信息、轻工纺织、材
料、石化、农业与食品、家电、软件与信息服务、汽
车、新能源等 9 个万亿级产业集群蔚然成势，华为、
格力等“参天大树”和无数“专精特新”中小企业各美
其美。
　　“广货”的内涵随着时代的变迁而丰富。
　　改革开放之初，“广东粮”等产品以快速的市场响
应满足国民经济需要； 20 世纪 90 年代，广东融入全
球产业链分工，虽以“三来一补”为主，但在国内市场
已呈领先势头；新世纪以来，在引入外资过程中培育出
的本土领军者，打造了一系列自主品牌企业。
　　进入新时代，高技术制造业突飞猛进，为“广货”
赋予了“高技术、高质量、快迭代”的新形象。
　　数据显示，全国每生产 2 台彩电、 3 台空调，就
有 1 台“广东造”；全球每卖出 3 部手机就有 1 部来
自广东；全球 70% 的消费级无人机、 18% 的集成电路
以及全国 40%的工业机器人也都产自广东。
　　从“的确良”衬衫到载人无人机，“广货”无处不
在。这背后是“世界工厂”数十年积淀形成的、无与伦
比的产业集群生态在协同作战。
　　广东新宝电器股份有限公司总裁王伟说：“客户提
的要求，我们生产得出来；客户没提的要求，我们会
‘创造’产品引导需求。”从订单执行者到解决方案提
供者，“广货”制造商的角色正在深刻转变。

　　先行之力：“硬核科技”+“人文美

学”协同定义新“广货”

　　 2026 年初，搭载全栈自研核心技术的深圳众擎科
技 T800 人形机器人，在国际消费电子展上流畅完成
360 度旋空转身、回旋五连踢等高难度武术动作，展现
了中国智造定义未来人机交互场景的雄心。
　　大疆从深圳一间仓库起步，攻克了飞行控制系统、
云台增稳技术、影像处理算法等一系列核心技术壁垒，
不仅输出产品，更输出了全新的航拍影像标准。
　　从满足市场需求，到以科技创新迭代引领新需求，
“广货”正从全球产业链的“跟随者”，向关键领域的
“并跑者”乃至“定义者”坚定迈进。
　　世界知识产权组织 2025 年 9 月发布的报告显示，
“深圳—香港—广州”创新集群首次跃居全球百强创新
集群榜首。低空经济、商业航天、人工智能、基因技术
等未来产业在广东已完成前瞻性布局。
　　广东省工业和信息化厅党组书记、厅长曾进泽介
绍，“广货”的创新已超越了外观与功能的范畴，深入
到底层技术、基础材料、核心算法的“硬骨头”当中。
　　“广货”不仅是物质的载体，更是文化、生活方式和

价值的载体。
　　 2025 年 12 月，游戏《鸣潮》斩获 The Game
Awards （ TGA ） 2025 “玩家之声”奖项。其出品
方库洛游戏 CEO 李松伦介绍，“游戏将岭南元素等中
国传统文化巧妙融合，让全球玩家在体验游戏核心玩法
的同时，也能感受到中国文化的独特魅力。”
　　一幅潮绣，引发全球时尚圈的惊叹；一场英歌舞，
吸引了海内外游客前往潮汕带动文旅消费；一场“扒龙
舟”，让龙舟赛事在全球劈波斩浪……
　　科技赋能、制造美学、文化融合正在深刻改变着
“广货”的未来。岭南文化的开放包容、务实创新，深
深烙印在广式美食、岭南服饰、工艺美术、智能家电、
潮玩文创等产品之中，成为新时代“广货”提升附加值
的法宝。
　　工信部信息通信经济专家委员会委员盘和林认为：
“当世界通过‘广货’了解中国文化时，他们看到的不
仅是一个经济大省的创造力，还是一张张动态的、立体
的、富有生命力的‘中国名片’，更是一个文明古国在
当代世界的创新表达。”

畅行之策：积极参与国内国际双循环

　　在广州市海珠区，创业者郑治霖每天通过希音
（ SHEIN ）平台将设计的时尚皮带卖给全球的消费
者。依托平台反馈，郑治霖调整生产计划和品类的时间
从半年缩短到 4周左右。
　　这是众多中小微企业依托强大供应链和数字平台精
准定产定销、“直达”全球消费市场的缩影。
　　中山大学区域开放与合作研究院院长毛艳华认为，
数字技术正以前所未有的方式重塑着“广货”的发展生
态，为全球贸易注入新的“流量”。
　　在构建新发展格局的时代背景下，推动“广货”行
天下，意味着还要向内深耕，将广东强大的制造能力与
国内庞大且日益升级的消费市场更紧密地连接起来。
　　五年前的各类外贸展会上，佛山卡蛙科技股份有限
公司总经理林文杰携带公司生产的晾衣架烘干机，一门
心思拓展海外市场。但近两年，该公司改进生产的可烘
干多件衣服的便携烘干机在国内市场反而迎来爆单。
“国内消费需求的升级，使得市场的增长点越来越多。
外贸企业转内销也更有底气。”
　　“广货”向内拓展市场的故事，正在从“供给什么
就卖什么”向“市场需要什么、潜在渴望什么，就创造
什么”转变。
　　在广州酒家集团利口福食品有限公司生产车间，运
用自主研发的低糖低盐配方与保鲜技术的粤式糕点正通
过自动化生产线完成包装。这些产品正好满足了当代人
既想过嘴瘾又想要健康的需求。在即将到来的春节，这
些糕点成为线上线下的爆款食品。
　　目前，“广货行天下”已从企业自发行为升级为全
省战略。政府通过系统性的“搭台”和“引流”，为经
营主体创造最有利的环境。
　　 2026 年初，广东启动“广货行天下”春季行动：
商务部门统筹“广交会”等国家级展会平台，为“广
货”搭建面向全球的“黄金展台”；工信部门则聚焦新
能源汽车、消费电子等优势产业，组织系列精准推广；
农业部门推动“粤字号”农产品品牌化、标准化，借助
电商渠道出村进城。
　　广东省省情调查研究中心副主任刘光金说，推动
“广货行天下”将倒逼企业进一步提升产品质量、加强
技术创新、优化设计美学、塑造品牌价值、畅享营销渠
道，加快“广东制造”向“广东智造”的跃升，从“制
造产品”向“制造美学”的转变。
　　广东省委相关负责人表示，推动“广货行天下”，
将广东的产业优势转化为市场胜势，积极参与国内国际
双循环，在国家发展大局中展示广东担当、作出广东
贡献。
           （新华社广州 2 月 1 日电）

“广货”何以行天下？
——— 解码从“ 中国制造 ”向“ 中国创造 ”转型的广东样本

    广广州州市市区区（（ 22002244 年年 1111 月月
2299 日日摄摄，，无无人人机机照照片片））

    新新华华社社记记者者邓邓华华  摄摄

   2025 年 6 月
25 日，在深圳市众
擎机器人科技有限公
司，人形机器人挥舞
手臂致意。
新华社记者邓华 摄

    ▲▲ 22002255 年年 66 月月 2266 日日，，工工作作人人员员
在在联联合合飞飞机机集集团团深深圳圳基基地地植植保保无无人人机机仓仓
库库内内巡巡视视。。

      新新华华社社记记者者邓邓华华  摄摄  

     22002266 年年 11 月月 2255 日日
在在深深圳圳拍拍摄摄的的““广广货货行行天天
下下””春春季季行行动动消消费费电电子子专专
场场促促销销活活动动现现场场。。

    新新华华社社发发

   ▲▲ 22002255 年年 44 月月 2299 日日在在珠珠海海格格力力电电子子元元
器器件件有有限限公公司司拍拍摄摄的的新新能能源源汽汽车车碳碳化化硅硅充充电电模模
块块、、驱驱动动电电机机控控制制器器。。

    新新华华社社记记者者邓邓华华  摄摄


