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□本报记者周文琼 文/摄

　　当新时代文旅消费浪潮袭来，桂林乡村正悄然蜕变。传统农家
乐站在转型路口，是坚守“烟火气”，还是拥抱“文艺风”？乘
着乡村振兴的东风，一群先行者率先拆掉思维“围墙”，将咖啡
醇香、书卷雅致、音乐律动融入田园底色，催生出全新乡村休闲
形态“村咖”。这不仅是空间升级，更是理念、产业与美学的
重塑。
　　在七星区朝阳乡，郑杰经营的“汀泉村咖”，正是这股浪潮的
生动缩影。从传统农家乐转型为网红打卡地，他在时代变革中主动求
变，用一杯咖啡串联起田园诗意与年轻潮流，不仅收获了客流与口碑，
更尝到了乡村文旅转型的甜蜜果实。

求变：从传统农家乐到网红咖啡店

　　眼前这个既有水塘、树屋，又有简约咖啡吧台、露营天幕的复合空间，很难
让人联想到它最初的模样。郑杰是土生土长的本地人，对这里的一草一木充满感
情。“你看我们这个水塘，用的是地下涌出的泉水，水质特别好，冬暖夏凉，养
的鱼肉质格外鲜甜。”他指着那片清澈见底的水塘回忆道，“十年前，我们就是
靠着这‘泉水鱼’的招牌，开起了农家乐。那时候主要就是钓鱼、吃鱼、打打
牌，模式比较单一。”
　　像许多传统农家乐一样，靠着特色食材和地利，生意曾一度不错。但随着时
间的推移，郑杰敏锐地察觉到市场风向的变化。“近年来，人们更渴望走向户
外，亲近自然。不再是单纯为了吃一顿饭，而是希望有一个能放松、社交的空
间，体验不一样的氛围。”与此同时，他注意到，桂林周边开始零星出现一些将
咖啡与乡村场景结合的小店，吸引了不少年轻人专程前往。
　　 2025 年，郑杰投入资金，对农家乐进行全面改造升级。他亲自设计，参考
了大量外地成功的网红店案例，结合场地原有条件进行创意改造。
　　最大的亮点是那棵临水而生的老树。郑杰围绕它搭建了一个别致的树屋平
台，挂上绳网吊床。客人可以躺卧其上，听风观水，尽享惬意。水塘边加盖了带
有茅草屋顶的特色包间，既保留了乡村野趣，又保证了私密性。室内咖啡区通过
全景玻璃窗，将户外景致尽收眼底，室外则开辟了露营风格的休闲区。
　　改造后的“汀泉村咖”在 2025 年国庆节一经亮相，便迅速在社交媒体成为
本地热点。小红书、抖音上，满是年轻人在这里打卡拍照的身影。树屋、茅草顶
包间、露营天幕，每一个角落都成了绝佳的取景框。客流结构发生了明显变化：
周末和节假日，院子里满是端着咖啡杯、举着相机或手机拍照的年轻面孔；携家
带口的家庭客群，则更倾向于选择在这里享用正餐，度过悠闲的一整天。
　　让他惊喜的是业态联动带来的效益倍增：“咖啡业态吸引了巨大的年轻客
流，进而显著拉动了配套餐饮消费。如今整体营业额，较之以往纯做农家乐时，
至少翻了一番。”

收获：桂林乡村文旅升级版

　　郑杰的“汀泉村咖”是桂林乡村文旅焕新的一个缩影。放眼整个桂林，类似
的升级故事正在多处上演。近年来，许多农家乐都悄悄发生了变化。有的像“汀
泉村咖”一样，在原址上改造升级，融入新元素；有的是“无中生有”，在荒地
上创造新景观。
　　在七星区朝阳乡合心村，曾有一片约 50 亩的荒地，杂草丛生，建筑垃圾堆
积如山。如今，通过引入社会资本与村集体合作，这片荒地被改造成为一个集生
态田园、亲子乐园、主题餐饮、文创集市于一体的乡村文旅综合体——— 桃花源农
庄。每到假期，一天就能吸引上百人次前来游玩消费，昔日荒地点亮了乡村振兴
的新希望。
　　同在朝阳乡的“山镜小院”，选择了另一条差异化路径。这座临山望水的院

落，依托绝佳的自然景观，主打“自然+音乐”的沉浸式体验。每到周末，小
院都会邀请不同风格的音乐人前来驻场表演。游客或随意坐在露营椅上，或慵
懒躺在草坪间，享受一场民谣或轻音乐的露天盛宴，在这里找到感受慢生活的
另一种方式。
　　这些变化背后，是消费需求的深刻变迁。城市游客对乡村的期待，早已从
“吃顿饭、拍张照”的观光打卡式旅游，转向追求深度参与、情感连接、文化
休闲的“沉浸式”体验。他们渴望在乡村找到有别于城市快节奏的慢生活，获
得审美享受和精神慰藉。
　　面对这一趋势，相关部门也积极作为，主动引导。以朝阳乡为例，当地政
府敏锐地意识到，要跳出农家乐同质化、低水平竞争的模式，必须注入独特的
文化灵魂。他们明确将“艺术”作为推动乡村文旅发展的核心 IP 之一，并通
过相关举措系统推进。一是强化资源整合，创新合作模式。乡党委牵头，动员
村民梳理整合闲置的农房、院落、旧厂房等资源，采取“村集体+专业运营
方”的合作模式。这种模式既降低了优质企业和创业团队进入乡村的门槛，又
通过利益联结机制保障了村集体和村民能够长期稳定分享发展红利。二是实施
精准引导，推动错位发展。针对不同项目的资源禀赋和目标客群，进行差异化
定位引导。例如，引导“山镜小院”专注于“自然景观+音乐演艺”的沉浸式
体验营造。另一个项目“鼎一基地”，则聚焦于“艺术创作+作品交易”，举
办展览和艺术活动。二者在朝阳乡内形成了业态互补、特色各异的旅游产品组
合，有效避免了同质化竞争，丰富了游客体验。三是优化服务保障，加强宣传
推广。文旅等部门主动上门服务，协助解决发展中的实际困难，并利用官方平
台、媒体资源为这些新兴的“村咖”和文旅项目进行宣传推介，提升其知名度
和影响力。
　　郑杰深有感触地说：“文旅部门的工作人员经常关心我们的经营情况，帮
我们策划宣传。桂林这些‘村咖’能这么火，看似意料之外，细想又在情理之

中，这是市场选择、个人努力和政府引导共同作用的结果。”

坚守：“网红”实现长红

　　“我们之所以能在这里生存发展超过十年，最根本的一条，就是对食材品
质和原汁原味的坚持。”郑杰表示，“消费者的核心诉求是食材新鲜、健康、
地道。我们的‘泉水鱼’依然是招牌，蔬菜本地采购，确保客人吃到食材的本
真味道。这是我们的立身之本。”
　　除了产品品质，服务与环境同样是郑杰关注的重点。“服务上，我们尽量
满足顾客的合理需求，卫生环境更是底线，必须做到干净整洁，让客人来得放
心、待得舒心。”
　　面对节假日激增的人流，如何平衡接待规模与良好体验，成为新的挑战。
郑杰深知，一时的流量固然可喜，但长期的好口碑和回头客才是生命线。
　　这种“变”与“不变”的智慧，正是许多成功转型的“村咖”经营者的共
识。他们勇于拥抱变化，在业态、场景、营销上大胆创新，吸引新客流。同
时，他们清醒地坚守着乡村文旅最核心的价值，即优质的生态产品、独特的环
境氛围、真挚的人情味。前者让他们赶上了时代的风口，后者则让他们能够在
风口中站稳脚跟，行稳致远。

从农家乐的“烟火气”到咖啡店的“文艺风”

桂林这些“村咖”重塑田园诗意

    郑郑杰杰

  ““汀汀泉泉村村咖咖””的的咖咖啡啡厅厅。。

▲▲““汀汀泉泉村村咖咖””的的水水塘塘。。


