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　　本报讯（记者徐莹波）今年春节黄
金周期间，桂林人流如织、消费火热、
市场秩序良好，处处升腾着烟火气，全
市消费市场供需两旺，实现了 2025 年
“开门红”。
　　春节黄金周是一年一度消费旺季。
我市围绕自治区消费提质拓展攻坚行动
系列促消费活动部署，采取针对性举
措，积极打好“稳消费攻坚战”，全面
激活消费市场活力和潜力。春节前夕，
2025 “遇见桂林·乐购迎春”年货大
集在东西巷启动。本次活动由市政府主
办，市商务局、各县（市、区）政府承
办，吃喝玩购一应俱全。市民、游客在
这里可以品尝地道美食，以优惠价格购
买各类年货和伴手礼，并参加精彩的文
娱活动。
　　在市商务局组织下，各商贸企业结
合蛇年主题，提前组织大量物美价廉、
适销对路的节日商品投放市场。春节期
间，各商场、超市、商业综合体“火力
全开”，线上线下合力促销。微笑堂推

出了“腰缠万贯抽利是”活动，顾客登
录“天狗网”即可参加线上“红包雨抽
利是”。商场内各服装品牌推出春装新
品，超市区年货实施超低折扣，精彩的
促销活动贯穿整个黄金周。桂林百货大
楼推出“桂百年货一条街”，粮油、腊
味礼盒、糖果等货品价格实惠，黄金饰
品专柜实行“高额满减”，超市每天有
特价单品推出，百货名品柜则推出“折
上折”，各种优惠促销活动为消费者提
供海量年货选择。结合消费品以旧换新
加力扩围政策，星达家电实施福利加
码，多款家电产品实行“惊爆价”，还
有“高额满减”“套购满减”等优惠，
让广大市民“换新”过大年。
　　春节期间，各县（市、区）也举办
了一系列促消费活动，如全州县政府组
织该县企业举办了游购娱系列促消费活
动，禾宴四季、星港百货、大旺旺、东
丰宴会中心等 30 多家餐饮商超企业为
群众提供了琳琅满目的商品和年夜饭
套餐。

　　资源县推出“欢欢喜喜过大年”文
旅体验暨“春节·赶闹子促消费”年货
购物节，汇集了餐饮、零售、旅游、民
俗文化展示等系列促消费主题活动。在
这里，市民群众可以逛集市买年货，看
精彩文艺演出，赏舞龙舞狮表演，体验
新春游园会。
　　阳朔县推出了“给舌尖来一场盛
宴”活动，金桔宴、阳朔扒锅、阳朔啤
酒鱼等特色菜让人大快朵颐，阳朔金
桔、黑皮果蔗、酸枣糕等各种农产品、
文创产品还可包邮到家。市民、游客可
以品美食、购好货、赏美景，感受浓浓
的年味，收获满满的幸福。
　　市商务局数据显示， 1 月 28 日至
2 月 3 日，我市重点监测的 14 家商贸
企业累计实现商品销售额 3413 万元，
较去年同期实现平稳增长。其中，黄金
首饰、运动服饰、滋补礼盒、节能家电
等商品实现旺销。
　　节日期间的餐饮市场也是“热气腾
腾”。各大餐饮企业根据不同消费需

求，推出了多款实惠的年夜饭、春节
套餐及特色年货礼盒，用传统特色年
味菜及贴心服务回馈消费者。春节期
间，我市老字号餐饮和高端私房菜迎
来大量客流，地方特色菜及绿色低脂
的健康菜系备受消费者欢迎。市商务
局数据显示， 1 月 28 日至 2 月 3 日，
我市重点餐饮企业桂林椿记实现营业
额 41 4 . 2 万元，比去年同期增长
6 . 1%。
　　“回看这个春节黄金周，人潮涌
动、消费井喷、文旅出圈交汇的立体
图景，释放出新春蓬勃的活力和红火
的气息，一个活力满满的桂林消费市
场正书写着供需双侧协同升级的新篇
章。”市商务局相关人士表示，节日
期间，我市粮、油、肉、禽、蛋、
果、蔬等主要生活必需品供应充足、
品种丰富、价格稳定，群众消费安全
有序，商贸企业促销活动丰富，城乡
消费品市场物丰价稳，呈现出繁荣稳
定的节日氛围。

春节黄金周供需两旺 桂林消费市场火热开局
　　本报讯（记者苏展 通讯员黄艺坛）记者从桂林海事局
获悉， 2025 年春节假期（ 1 月 28 日— 2 月 4 日），桂林
漓江、遇龙河等水域初步统计发送游客 60 万人次，单日最
高客流达 11 . 5 万人次（正月初五）。桂林海事部门坚守一
线，通过增派执法力量、全程跟船监管、智慧动态管控等措
施，全力保障春节假期水上交通“零事故、零伤亡、零污
染”。
　　记者从桂林海事局了解到，受假期效应、文旅融合产品
创新及“南方避寒游”需求释放等因素影响，春节期间，桂
林水上出行呈现“多点热、特色强”态势。船舶方面，漓江
精华游航线日均接待游客达到 7500 人次，正月初二至初六
连续 5 天开航量突破 90 艘，兴坪渔村游单日最高接待量达
到 9000 人次；漓江、遇龙河游览排筏单日最高接待量分别
达到 3 . 3 万人次、 2 . 8 万人次，与去年同期相比分别增长
4 . 7%、 13 . 7%。
　　面对客流高峰，桂林海事部门提前部署，坚持安全体检
“全扫描”，节前对 356 艘涉客船舶开展“体检式”排
查，确保船舶缺陷闭环清零；增派一线力量“强赋能”，全
面增强一线执法力量，调派全局半数执法人员支援一线，对
漓江涉客航线 17 处重点水域实行“一域一策”专人专责监
管；实现随船监管“零距离”，针对漓江精华游、兴坪渔村
游航线及两江四湖夜游航线，每日选派业务骨干“随船护
航”，全程监督航行规范、安全防护；坚持智慧监管“不打
烊”，采取“电子巡航+现场驻守”双线发力， CCTV 监控
24 小时紧盯重点水域，科技赋能实现黄金水道“一屏掌
控”；确保应急响应“零时差”，协调相关公务单位、社会
应急力量在重点航线周密部署应急船艇、舟筏，在阳朔漓江
景区重点配备 9 艘应急快艇、 17 艘应急排筏，确保游客落
水等意外事件实现“ 5 分钟处置”。
　　据海事部门预测，桂林水上出行人数将在节后逐渐回
落，春运下半程出行总数预计在 45 万人次左右。海事部门
将持续做好水上交通安全监管维护，保障人民群众水上出行
安全。

　　本报讯（记者韦莎妮娜 通讯员陈天明 姚悦）春节长
假接近尾声，喜庆的年味儿仍旧浓厚。 2 月 4 日，记者从
七星区文化体育和旅游局、七星区商务局获悉，春节期间，
该区文旅市场迎来蛇年“开门红”，共接待游客约 50 . 6 万
人次，实现旅游总消费近 8000 万元。
　　今年春节，七星区提前策划，精心准备了 100 项新春
文旅活动。从传统的年俗活动体验，如非遗版画拓印、非遗
醒狮舞龙采青、书法剪纸彩灯制作，到“白蛇迎春，巡游送
礼”“喜乐迎新春游园会”“彩虹旧物市集”等创意活动，
每一项都吸引了众多市民游客前来参与。并且在整个春节假
期中实现了“无重大安全责任事故、无重大投诉”的“两个
零”目标。
　　春节期间，七星区推出了 2025 “年在七星 巳巳如
意”新春促消费系列活动，实现了人气财气两旺的构想。
100 家商贸服务企业携手推出了 280 余项优惠促销活动，
为火热的春节市场再添“冬天里的一把火”。高新万达、客
世界、益华城等商业综合体除夕至年初七累计营收 3500 余
万元，同比增长 5 . 04% ；累计客流约 70 万人次，同比增
长 22% 。“我们借力假日消费集聚作用，丰富年货消费新
场景，扩展新春消费空间，挖掘消费新热点，为消费者创造
了个性化、特色化、智能化的多层次春节消费环节，初步实
现了蛇年辖区消费市场的‘开门红’。”七星区商务局相关
负责人表示。

　　本报讯（记者李思静）春节期间，不少市民游客走亲访
友，无论是大街小巷、景点景区，还是商场餐厅，都是一派
人头攒动的热闹景象。记者在走访中发现，大多数市民游客
都能做到文明出行，但垃圾乱扔、随地吐痰等不文明现象仍
然存在。
　　假日出行，不少游客拿着“桂林经典”打卡桂林。但记
者注意到，不少外地牌照的私家车随意停放在景区附近的街
道上，既影响通行效率，也带来交通安全隐患。而在餐饮店
铺较为集中的街道，部分食客随意丢弃用过的餐巾纸，更有
随地吐痰的行为，破坏了环境卫生，也让其他行人走过时心
生不悦。在一些公共场所的卫生间，有部分使用者未冲水，
不仅让卫生间气味刺鼻，更影响城市形象。
　　文明行为不仅是个人素养的表现，也是营造和谐良好旅
游氛围的基础。桂林是国际知名旅游城市，也是全国文明城
市，广大市民的一言一行都代表着桂林的城市形象。我们不
仅要从自身做起，在出行中注意自己的行为，面对身边的不
文明行为更要及时制止。同时，广大游客在外出游玩时也要
主动向文明靠拢，以文明旅游让景色更美好，共同组成节日
旅途中的“最美风景”。

春节假期桂林水上单日

最高客流达 11 . 5 万人次

七星区文旅及消费市场
迎来蛇年“开门红”

　　春节期间共接待游客约 50 . 6
万人次，实现旅游总消费近 8000
万元；主要商业综合体累计客流
约 70 万人次，累计营收 3500 余
万元

假日出行

请对不文明行为说“不”
（上接第一版）游船码头的“迎新喜乐
会”同样趣味十足，“砸福包”“钓锦
鲤”以及“鼓动中国年”等互动游戏环
节，让游客们在欢声笑语中感受着浓浓
的年味。游客只需分享打卡，就有机会
赢取景区精心准备的锦鲤福袋，进一步
提升了游客的参与感和体验感。
　　线上互动活动也开展得如火如荼。
景区在微信公众号上派发“新春锦鲤福
袋，悦享山水奇趣礼”新春福袋，还提
供免费新年红包封面领取服务，增强了
与粉丝的互动。通过微博、微信公众
号、抖音、视频号、快手、小红书等多
个平台发布宣传短视频和图片，并设立
话题标签，提升了话题热度。春节期
间，漓江山水在各大主流媒体频繁亮
相。中央广播电视总台春节联欢晚会官
方微博特别单曲《世界赠与我的》 MV
中，阳朔镰刀湾风光惊艳登场，被赞为

“漓江第一湾”；大型纪录片《漓江》
入选 2024 优秀国产纪录片选集；
2025 年中央广播电视总台《朝闻天
下》等栏目多次呈现桂林山水画面和漓
江桂花主题游船等元素，漓江烟雨的美
景在互联网上火爆出圈，进一步提升了
漓江旅游的知名度和美誉度。

产品多元升级

创新旅游体验

　　新年要有新体验，漓江风景名胜区
全面升级旅游产品。在原有的大众化三
星级、中高端四星级、高端及私人订制
五星级游船基础上，精心打造了“亲子
主题游”“油茶文化游”“桂花游”等
11 艘特色主题游船。以“山水民俗”
“山水生活”“山水工艺”“山水音
乐”为主题，景区在春节期间设计了有

蛇年相关元素的系列场景化互动活动，
将山水文化、民俗文化和传统习俗与漓
江沿岸的绝美风景完美融合，为游客带
来独特的沉浸式旅游体验。
　　春节前夕，大圩古镇（磨盘山）至
草坪游览线路星级游船正式启动运营。
这条新线路有效整合了大圩古镇、湘桂
古商道、古东瀑布、东漓古村、冠岩等
系列旅游资源，与现有的漓江水上游览
线路形成联通互补的格局，进一步促进
了漓江两岸景区景点的互联互动，丰富
了游客的游览选择。

智慧服务升级

保障安心之旅

　　节日期间，漓江风景名胜区着力聚
焦游客出行特点，强化客流引导，不断提
升服务效率与接待能力，致力于提升漓

江旅游的格调品位和旅游品质。依托数
字漓江 5G 监控平台，景区大力强化智
慧旅游建设，将漓江水上游览纳入统一
票务系统，实现科学化、法治化、规范化
管理。通过灵活调整开航时段、合理安
排投运游船、优化票务服务流程等应对
措施，全面落实“智慧化实名购票+人、
票、证实名查验票”立体化管理方式。此
外，景区还加强了隐患风险排查，节前
专门开展了一次全过程票务系统故障
应急保障及处置演练，为游客营造了安
全、有序、舒适的旅游环境，确保游客玩
得舒心、玩得放心。
　　这个春节，漓江风景名胜区以文
旅融合为笔，以山水风光为纸，绘就
了一幅充满年味与活力的旅游画卷，
不仅为游客带来了难忘的新春体验，
也为桂林世界级旅游城市建设注入了
新的动能。

　　 2 月 3 日，立春。在这个轮回新启、万物迎新
的时节，一场年味满满的集让四方游客乘兴而来，尽
兴而归。当天一大早，在灵川县大圩镇的东漓古村，
舞狮、牌灯、彩调、打油茶、打糍粑、制陶、蜡染、
拓印等充满传统年味的年俗活动和非遗技艺展示等热
闹上演，吸引了不少游客前来体验。炸玉兰片、蒸松
糕、炸蛋扣、大境斋茶等具有灵川特色的美食更是让
人挪不动步子。
　　

尝美食、看大戏、体验非遗技艺

立春在桂林赶年味大圩、过非遗中国年

　　舞狮给游客拜年。

　　游客在集市上体验传统制陶工艺。

　　▲历史悠久的走牌灯表演与古朴的民居相映成趣。

　　灵川走牌灯表演。

　　本报记者何平江 李忠波 摄  


