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□本报记者徐莹波

 通讯员后茜 实习生秦艺珈

　　从码头岸电到电动游览排筏，从沿岸充电桩
到综合能源站，从拆除跨江线路到建设坚强电
网……近年来，南方电网广西电网公司加快桂林
零碳绿电世界级旅游城市示范区建设，努力将桂
林电网打造成为南方电网以“两化协同”促进
“两型建设”的示范性电网，以能源电力高质量
发展服务桂林打造世界级旅游城市。
　　日前，广西电网公司社会责任实践报告发布
暨 2023 年社会责任周（国企开放周）活动在桂
林阳朔供电局兴坪供电所举行。本次活动聚焦
“国之大者铭于心 万家灯火践于行”主题，系
统呈现广西电网公司 2022 年度为建设新时代中
国特色社会主义壮美广西贡献力量的成效。活动
期间，记者走进兴坪镇，近距离了解电力赋能桂
林高质量发展的生动实践。

“电能替代”扮靓漓江

　　桂林山水是广西拥抱世界的一张旅游名片。
如今，畅游梦幻漓江，不论乘坐新能源环保动力五
星级游船“桂林旅游号”，还是乘坐纯电动力游览

排筏，都少了油气和噪声污染，沉浸式游览体验更
佳———“油改电”正在改变游客游览漓江的直观
体验。
　　在去年桂林建成广西首艘五星级新能源游船
基础上，今年 4 月，广西首批纯电动力游览排筏
在漓江启航。相比燃油排筏，电力排筏不产生尾气
排放和油污滴漏，安静环保的绿色生态游让游客
更惬意舒心。截至 9 月中旬，漓江游览排筏“油改
电”已增至 300 艘，预计漓江上 1200 艘燃油驱动
的游览排筏年底前将退出历史舞台。
　　围绕助力漓江核心景区发展，广西电网公司
有序推进漓江旅游电能替代工作，通过实施码头
岸电建设、推广纯电动力游览排筏、全电民宿建
设等，让游客和当地群众充分享受绿色出行、绿
色旅游和绿色生活。
　　目前，竹江码头、磨盘山码头的 21 个泊位
均实现岸电覆盖，每月可降低用能成本 29 万
元，减少二氧化碳排放 75 . 4 吨，为漓江流域营
造了更好的生态环境。
　　另据了解，广西电网公司还在桂林加快推进充
换电设施建设，已实现桂林辖区135个乡镇充电桩
全覆盖。与此同时，点亮桂林山水的电能也更绿色。
预计到 2025 年，桂林清洁电源装机容量将达 580
万千瓦，占比提升至 89 . 6%，发电量占比提升至
80 .3%。今后，广西电网公司将持续推动绿色低碳

现代化电网建设，与地方旅游经济协同发展，为桂
林打造世界级旅游城市注入“绿色动能”。

责任担当擦亮央企底色

　　助力桂林打造世界级旅游城市正是广西电网

公司服务发展大局、履行社会责任的缩影。
2022 年，该公司立足能源央企国家队职责，把
不断满足人民群众对美好生活的能源电力需要作
为工作的出发点和落脚点，用务实行动和责任担
当擦亮央企底色：
　　——— 深入践行“国之大者”，积极融入和服

务区域发展战略，以数字化绿色化协同，促进
新型电力系统和新型能源体系建设，支撑平陆
运河、广西千亿产业园等重大项目实施。全力服
务实体经济发展壮大，多措并举降低用户用电
成本，推动近 5000 家工业企业复工增产。投资
85 亿元实施农村电网巩固提升专项行动，定点
帮扶工作连续 5 年获自治区最高评价。
　　——— 国企改革三年行动全面收官，深化
“科技强网”，深耕无线传能等广西特色原创
技术，推进“百兆瓦时级钠离子电池储能技
术”等 3 个国家重点研发计划项目，接连斩
获中国专利奖、自治区科学技术一等奖等重量
级奖项。建成国内首个无线充电无人机自主巡
检示范工程，获批广西首家电力行业中试研究
基地。建成南方区域首个大容量独立共享储能
电站，充电桩实现乡镇全覆盖，电动汽车“柳
州模式”成为全国样板。
　　——— 持续为客户创造价值，基本建成现代
供电服务体系，全面提升“获得电力”服务水平，
不断丰富用户多元化用电用能需求，“快捷电
工”等 27 项增值服务累计成交约 3 . 2 万单；落
实优化用电营商环境“四办”（主动办、线上办、
联席办、一次办）“三零三省”（零上门、零审批、
零投资，省力、省时、省钱）等举措，“刷脸办电”
“一证办电”更便捷，远程办电占比达 99 . 5%。

国之大者铭于心 万家灯火践于行
——— 南方电网广西电网公司加快桂林零碳绿电世界级旅游城市示范区建设综述

□见习记者黄敏 文/摄

福利彩票形象店成为新型打卡地

　　9月11日下午2时许，记者来到位于临桂区
万达广场一层的福利彩票形象店。与传统的福利
彩票站不同，这个形象店没有整面墙的中奖走势
图，没有普通人看不懂的数字罗列，只有四个透
明展示柜、六把椅子和四台福彩刮刮乐自助售票
机。显眼的位置还挂着一面锦旗，上面写有“热
烈祝贺桂林市临桂万达形象店中出刮刮乐‘和合
美’一等奖10万元！”的喜报。
　　展示柜内，多款刮刮乐彩票整齐排列，面值
20 元、30 元、50 元不等，中奖金额也显示从 10
元到 100 万元不等。除了单张售卖外，也有整本
售卖的刮刮乐，不同面值的张数不同，价格也不
同，一般在 500-600 元左右。展示柜的一角放着
一堆已中奖兑现的刮刮乐票根，售票员贴心地在
上面写上了中奖金额，50 元、100 元、200
元……一个个显眼的数字吸引着过路人的目光。
　　正值工作日，商场比节假日冷清一些，但福
利彩票形象店内的人却不少。
　　市民王女士与男朋友陈先生正在店里购买
“好运来”。“好运来”是刮刮乐的一种，面值
30元一张，共有三个玩法，三个玩法区内的中
奖奖金兼中兼得，拥有18次中奖机会，最高奖
金80万元。王女士和陈先生各买了一张。接过
售票员手里的彩票，他们便坐在椅子上开始刮。
“没中。”陈先生很快刮完了手里的彩票，开始
关注王女士刮奖。随着王女士刮刀的动作，陈先
生脱口而出：“有戏！”果然，在彩票其中的一
个区域，王女士刮出了三个一样的图案，显示中
奖 40 元。“运气不错！”王女士喜笑颜开，加
快了手中的刮奖动作。“我觉得还有！”陈先生
对王女士说道。在两人的共同期待下，王女士又
刮中 100 元。
  “花了 60 ，中了 100 ，挣了 40 元，要不
再买两张 20 的吧？”王女士抬头询问陈先生。
“你今天运气好，买吧！”得到陈先生的支持，
王女士又从面值 20 元的刮刮乐中挑选了两张
“耀出彩”继续刮奖。“好可惜啊，没中！”见
后来买的彩票并未中奖，王女士和陈先生起身离
开。但记者看到，此时他们的脸上洋溢着笑容，
心情明显较为愉悦。
　　记者在店里待了近一个小时，发现前来购买
刮刮乐的市民大多是20—40岁的模样，有闺蜜
一起来“打卡”的，有情侣二人来试试运气的，
有等朋友无聊来打发时间的，还有专程过来买刮
刮乐作为礼物送给朋友的。大多数市民都是买一
两张“尝尝鲜”，鲜有花费 300 元以上“一举
拿下”十余张的。
　　网上有句话说得很有意思：这届年轻人，在
买包和买醉之间，选择了买彩票。“随着抖音、
微博等社交平台上关于刮刮乐的消息越来越多，

年轻人也对刮刮乐越来越感兴趣。”万达广场福
利彩票形象店的售票员告诉记者，“特别是上个
月我们店刮出10万元的‘和合美’后，慕名而
来的年轻人都想试试运气。”
　　记者了解到，临桂万达福利彩票形象店是桂
林福彩中心今年4月打造的桂林第二家形象店，
此后又在吾悦广场、万象城、客世界、万福广
场、叠彩万达、北极广场（沃尔玛）等商场打造
了时尚潮流的福彩形象店。不仅如此，在当下火

热的夜市中，也能发现福利彩票站的存在。从门
店设计和选址不难看出，这类彩票店的目标客户
就是逛商场、逛夜市一时兴起购买彩票的年
轻人。

刮刮乐因何吸引当代年轻人

　　是什么原因让“刮刮乐”开始成为当代年轻人
试手气、买快感，甚至是新社交的“主阵地”？带着
疑问记者采访了几位“90 后”市民。
　　从事传媒行业多年的“ 90 后”卿女士是刮
刮乐“爱好者”，一周要光顾桂林福彩七星万达
店三次，每次消费 50-200 元不等。她告诉记
者，近年来，刮刮乐消息经常出现在社交媒体、
电视剧、综艺节目等平台上，如“戚薇粉丝送其
刮刮乐中奖”“李雪琴将彩票作为生日礼物送给
毛不易”“跑男团在彩票实体店内体验模拟人
生”“闺蜜结婚送刮刮乐捧花”等等，年轻人作
为时刻关注潮流文化一线的群体，这些“热门元
素”逐渐吸引了他们的注意。
　　同时，彩票品牌也逐渐开始在社交媒体上传
播，节庆类、情感类、祝福类、知识类、纪念类
等刮刮乐新颖有趣，文化味道十足，也让越来越
多的年轻人开始关注这个行业。“我也是看了综
艺才知道刮刮乐，慢慢开始感兴趣的。后来尝试
了一次觉得挺好玩，就一直当游戏玩了。”卿女
士说。

　　现在彩票店也开始走向了“年轻化”，装修
越来越讲究，地点越来越让人“意想不到”，整
体风格越来越贴近年轻人的审美。卿女士分析
说：“‘打卡买彩票’之所以在社交平台上火起
来，主要原因也在于此。这带着新潮趣味的‘新
时尚’，让年轻人乐于去分享。”
　　与卿女士这个传媒人的出发点不同，市民刘
女士买刮刮乐单纯是为了测试一周运气。
　　刘女士也是一名“ 90 后”，在七星区三里
店路附近上班，每周五下班回家的路上，她都会
到位于七星区漓江路的客世界广场福彩形象店购
买刮刮乐。“我几乎每周都买，有时候工作特别
忙，就两周买一次，一次 1-10 张不等。”刘女
士告诉记者，“我就想看看这周运气好不好呀，
中不中奖无所谓。”
　　刘女士表示，平时买一杯奶茶的价钱也能够
买好几张刮刮乐，路过彩票店随手买两张，中奖
当然好，没中也是图个乐。“买彩票更像是一种
日常的精神消费，只不过是给生活添加点趣味，
以及或多或少的希望吧。”
　　在采访过程中，记者遇到了刚毕业入职新公
司两月余的市民张女士。她表示，自己只买过一
次刮刮乐，虽然没中奖但觉得还是挺好玩的。
“我们这些‘ 00 后’，舍不得开视频网站 19 . 9
元的会员，将近 30 元一杯的奶茶也觉得太贵，
但价格在 10 — 20 元的彩票却刚刚好。”张女
士还说，她身边的朋友还把刮刮乐包装成花束和

礼盒，在生日、恋爱纪念日、考研上岸、结
婚、追星现场等场合送出，既寓意着诚挚的美
好祝福，又解决了当代年轻人最拿捏不准的社
交分寸感。
　　据了解，当代年轻人类似的消费模式并不
罕见。如买福袋、盲盒，说起来也颇似买刮刮
乐，可看作一种精神消费，消费者看重的未必
是结果，而是打开“包装”时的那种心理起
伏。相较之下，彩票因其背后公益属性的支
撑，显得更有意义。众所周知，我国的彩票发
行与国家福利和体育事业直接关联，福利彩票
相关资金用于发展养老服务、支持社会公益济
困项目、对高等教育新生进行入学救助等，这
就让参与者更有一种价值感。
　　当然，当代年轻人也是知道这些背景的。
刘女士在接受采访时就说：“没中奖就当是为
福利事业做贡献了。”对于这部分年轻人而
言，购买刮刮乐除了邂逅幸运，更是一种随手
做公益的行为。

购彩虽有趣，也应理性消费

　　有观点称，年轻人购买彩票越来越普遍，
反映了年轻人购彩的心态发生了很大的变化，
这种变化是由多种社会心态交织所致。在这个
充满压力、偶尔充满希望和机会，但往往也充
满不确定性的时代，购彩成了一种借助“好
运”宣泄情感、疏散压力和缓解焦虑的方式。
　　亦有报道称：年轻人买彩票已经构成了一
种舆论景观，成了有热度的话题。但如果仔细
梳理的话，这一现象的出现不一定都是因为年
轻人变了，也和彩票行业本身的“努力”有
关……说年轻人买彩票是因为压力过大，寄希
望于不劳而获，指望通过运气来“逆天改
命”，未免离题太远。至少从彩票和年轻人的
“相处模式”看，二者其实已经彼此接纳，彩
票已经很自然地融入了年轻人的生活图景。
　　记者认为，无论刮刮乐火爆的原因是彩票
行业的变化，还是当代年轻人的心理变化，也
许远不止这些，但不得不肯定的是，不少年轻
人通过刮刮乐在精神上得到了满足。
　　当然，也要提醒广大市民，把买彩票当作
生活的仪式感，偶尔为之放松一下未尝不可，
但切不可沉迷、投入过大，超出自己的承受范
围。适当购彩才有利身心健康，在享受刮刮乐
解压和社交的同时，注意理性消费，加强自我
约束。
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　　不知你是否发现这样一个现象，如今

福利彩票站的氛围组已经从中老年变成了

中青年。以前路过街边的福利彩票站，总

能看到一些目光认真、眉头紧锁，一手拿

笔一手拿纸专注分析中奖号码规律的中年

人。但如今的福利彩票站俨然变成了另一

番景象：不管是大街小巷还是商场夜市的

彩票站，总有一些年轻人拿着工具乐此不

疲地刮着手里的刮刮乐，期待着属于自己

的幸运号码。这是近年来在年轻人中间兴

起的一股热潮。

▲已中奖兑现的刮刮乐票根。

两名年轻人在彩票柜台前刮奖。

  ▲市民在临桂区万达广场福
利彩票形象店购买刮刮乐。

  ▲ 9 月 21 日，南方电网广西电网国企开放日在桂林阳朔拉开序幕，各行各业的群众代表、
媒体记者走进 220 千伏金葡变电站参观。                谢忠敏 摄


