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岁末特别报道·

市领导及明星助阵

桂林刮起“直播带货风”

为了把新冠肺炎疫情对经济的
影响降到最小，我市政府部门紧跟
潮流，做起了“直播带货”，为桂
林农产品站台吆喝，为桂林旅游景
点“打卡代言”，领导干部这种接
地气的卖货方式，受到市民及游客
的广泛关注，带动了地方经济的快
速复苏。

今年 4 月 13 日，市长秦春成
走进“东西巷”历史文化街区变身
“网红”，通过直播间带全国网友
“云逛街”，并带头消费。秦春成
在接受记者采访时表示，“直播带
货”已经不单是疫情特殊时期的生
活方式，更是一种全新的消费生
态。他认为，“地方政府 电商
社交平台”的推广模式，对于提振
消费信心、带动消费市场回暖有积
极意义。“直播带货”有利于推动
桂林美景美食走出去。直播方式给
我们提供了一个面向全国消费者宣
传的窗口，能够带动平台大量的消
费者对桂林的关注。通过直播活
动，可以把在疫情防控中催生的网
络消费、升级消费培育壮大起来，
使实物消费和服务消费得到回补，
并带动桂林市商贸业态和商户线上
线下融合发展，实现批量上线、进
驻平台，推动生活服务数字化、数
字支付普及化，加快传统消费数字
化转型。

3 月 26 日，在“ 2020 年壮美
广西三月三暖心生活节”启动仪式
桂林分会场，副市长兰燕化身“带
货网络主播”，在线推介桂林米
粉。副市长叫卖，让入选国家地理
标志保护产品、享誉全球的桂林米
粉热销网络， 1000 份特价米粉不
到半小时便售罄。副市长通过网络
直播带货的做法得到消费者点赞，
有力打响了桂林名特优产品的知名
度和美誉度。不少网友表示，副市
长为桂林米粉代言，接地气、贴民
心、暖人心！

4 月 16 日，副市长谢灵忠
“空降”淘宝直播间，携手淘宝主
播向网友们推荐了桂林米粉、桂花

糕、罗汉果、荔浦芋、桂林三花
酒、清泉糯米酒、手持稳定器等 7
个品类的桂林优品。在代言带货同
时，谢灵忠也不忘介绍产品背后的
桂林匠人的传承精神和桂林悠久的
文化传承。 5 月 10 日，谢灵忠走
进京东直播间“变身”带货主播，
直播推介“桂林味道”， 3 小时直
播期间共吸引 300 多万网友点击
参与，成交订单 8 万多单，销售金
额达 500 多万元。

对于市领导“直播带货”，市
民纷纷点赞：领导干部带头站台，
播的是自身担当，带的是政府公
信，在有效提升我市农产品知名度
的同时，带动了更多群众学电商、
用电商，拓宽致富渠道。

9 月 19 日，珠海格力电器股
份有限公司董事长兼总裁董明珠带
来的“中国风·甲天下”格力电器
全国巡回直播桂林站活动，掀起了
桂林“直播带货”的高潮。作为全
国巡回直播活动的第三站，董明珠
为格力电器代言、为桂林山水代
言。她还化身形象大使，登上游船
游览了两江四湖景区，并前往东西
巷、独秀峰王城景区，向网友们推
介桂林旅游产品。由于网友购买热
情极高，原定于当天 24 时结束的
直播又顺延了半小时，最终直播销
售额为 11 .79 亿元。

值得一提的是， 6 月 11 日浙
江卫视《奔跑吧》在桂林举办“见
山见水见美好”媒体见面会，跑男
家族成员李晨、 Ange lababy
（杨颖）、郑恺、沙溢、蔡徐坤、
郭麒麟出席，并现场助阵宣传推荐
桂林土特产，实力“带货”。

在新冠肺炎疫情防控形势逐渐
向好的形势下，我市各县（市、
区）的领导干部也纷纷根据实际情
况，主动摘下口罩，带头下馆子
“吃吃喝喝”或入超市“买买
买”，在桂林刮起“直播带货
风”，带动了地方经济复苏和发
展。

在新冠肺炎疫情防控背景下，桂林
“直播带货”的销售边界不断扩大，直播
经济让越来越多商家打开了新销路，找到
了新的生存空间。据市统计局数据显示，
今年以来我市消费市场降幅收窄，呈现稳
步复苏态势，前三季度网上零售额 2 . 13
亿元，同比增长 35 .1% ，增速比上半年加
快 1 . 7 个百分点。这说明网络零售对消费
的促进作用有进一步提升的空间。

随着直播行业的兴起，我市越来越多
群众利用抖音、快手等平台直播带货，直
播在电商领域迅速渗透，有力促进桂林产
品的网络销售。据统计， 1 至 10 月我市
参与直播的商品数为 28285 个，投放率为
7 . 6% ；参与直播的商品实现零售额
31795 . 2 万元，零售数量 938 . 6 万件；直
播场次达 2 1 2 5 4 场，累计观看人数
6694 .6 万。

当前，桂林的“直播带货”正在吸引
更多优质平台、企业、产品及公众人物参
与，线上直播销售正步入常态化并形成新
趋势。其影响范围也正在从电商销售，迅
速拓展至更广泛的实体经济领域。

一头连在田间地头,一头连着消费市
场，直播带货也成了我市消费扶贫的重要
方式。特别是在疫情期间，“直播带货”
发挥了很重要的作用，既把贫困地区产品
给卖出去了，也拓宽了贫困群众增收的渠
道，同时也让城里头的人知道并且享受了
贫困地区的绿色优质的农产品。据统计，
我市通过政策协同、线上线下联动，破解
了砂糖橘等扶贫农产品销售困局，消费扶

贫实现销售 28 .3 亿元。
有了疫情早期的带货直播经验，秦永

德组建了自己的直播团队，短视频内容运
营组建立了“ 3 人”模式，即“编剧、导
演、主演、拍摄、剪辑”为 3 人小组模
式，定位于美食攻略，以不同的创意拍摄
短视频，目前已发布 50 多部短视频作
品，发布于抖音、小红书、今日头条、中
国罗汉果网等平台，为广大网友提供优质
的内容服务，粉丝数超过 20 万。

秦永德告诉记者，公司还联合桂林航
天工业学院共建了直播实习基地，建立实
训直播间 10 间，撰写的《直播电商及社
群营销》列入桂林航天工业学院外语外贸
学院的 2020 年课程，直接参与学生 1200
多人，并作为学分考核，另外招募其他学
院部分学生加入兴趣实训小组。

市长秦春成在“直播带货”时表示，
今后，我们还要进一步强化互联网思维，
在“流量经济”上做文章，为消费提振按
下“快进键”。

当前，我市政府部门正着手推动直播
电商与专业批发市场、传统商贸企业等融
合发展，积极发展“线上引流 实体消
费”新模式。相信桂林“直播带货”将顺
应网络化、数字化、智能化发展趋势，激
活消费一池春水，形成线上线下融合发展
的新格局，推动我市“流量经济”发展，
实现全市经济转型升级的新突破。

记者邱浩

“直播带货”渐成新常态

推动“流量经济”发展

（五）

 4 月初，小香港商业城内，一家服装店的工作人员正在直播带货。

 4 月 14 日，在江底乡城岭村，何平（左）化身“网络主播”，通过直播向网友展
示当地养殖的凤鸡。
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