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家庭影院一直是很多人的梦想，无论是聚会还是自己使用，都能够
享受到大屏幕带来的快乐。而今年突然而来的疫情，点燃了“宅经
济”。在多重因素的助推下，今年家用投影仪在市场上异军突起，受到
许多年轻人及学生家长们的青睐，销量也“噌噌”往上涨。

在桂林，目前是否有市民开始选择家用投影仪，使用感受如何？投
影仪的销售情况、价格如何？投影仪对传统电视销售是否会产生冲击？

“宅经济”催热家用投影消费

消费

记者了解到，目前市面上的
投影仪有两种，一种是没有操作
系统的传统投影仪，就只是一块
屏幕而已，还需要外接机顶盒、
电脑等操作系统，才能投影出内
容。而另一种则是智能投影仪，
有操作系统，开机就进入类似智
能电视的画面，可以连接wifi，下
载各种app。当前更多人家里使用
的是智能投影仪。

今年初，受疫情的影响，宅
在家看电影的人越来越多，大屏
观影更加深入人心，投影仪市场
需求也出现了大爆发。其中，今
年京东家用投影需求整个增长超
过150％。业内人士统计，今年整
个投影仪行业国内外加起来，能
做到1400万台到1500万台之间，
而去年大约是在750万到800万之
间。

根据洛图科技最新研究报告,
2020年三季度中国智能投影市场
销量为78 . 3万台,同比增长30％,
其中线上市场三个月同比均实现
增长。此外，就在刚刚过去的
“双十一”中，2020双十一智能
投影销售排行榜出炉,在前三名上
两个平台一致,是坚果、极米、当
贝。其中极米京东平台销售额同
比去年首日增长 97％ ；坚果投影
全平台销售额 36 分钟破亿；当贝

双十一前 1 小时销售额对比去年
增长 1360％,并超越去年双十一销
售额总和,成为连续两年增速第一
的投影品牌。

记 者 在 天 猫 搜 索 “ 投 影
仪”，并按销量排行发现，其中
有6款产品的月销量都在1万笔以
上，2款月销量超过2万笔；同样
在京东搜索发现，排在前十的投
影仪中，有4款累计评价超过了10
万条，其中有3款累计评价超过了
29万条。

除了线上，记者走访了本地
一些商场、电脑城发现，智能投
影仪也开始在实体店销售，并且
今年的销量也是呈上升趋势。

甲天下电脑城内一家投影仪
店铺的工作人员告诉记者，他们
除了卖传统投影仪外，还专卖国
内一家知名品牌的智能投影仪。
“今年来咨询、购买智能投影仪
的市民变多了，咨询量大约比去
年高20％。”

该工作人员介绍，疫情初
期，当时很多人“宅在家”，孩
子又上网课，所以投影仪销售出
现了一定的增长，一个月能够卖
出二三十台。近几个月又到了装
修旺季，来买投影仪的人就更多
了，平均一个月可以卖出四五十
台，销量同比去年都有所增加。

家用投影仪的价格如何呢？
记者搜索了电商平台发现，低价
位的智能投影仪价格在 500 元左
右，部分产品甚至能低至 200
元、 300 元。

一位业内人士告诉记者，当
下消费者选择高价位产品的热情
不断上升，越来越多人买家用投
影仪是为了品质和享受。如果是
品牌的智能投影仪，最便宜的至
少要1000元以上，而中等级别的
产品价格在2000—3000元，如果
追求更清晰、亮度更高、功能更
强大的高端产品，价格就需要
5000元以上。同样需要投影，比
投影仪更高端的激光电视价格则
在万元以上。

天猫数据显示，近两年，投
影 仪 品 类 整 体 增 速 分 别 达 到
84％、66％，购买者以三四线城
市25-29岁的年轻人为主，其中女
性用户增长最快，从30％升至
50％。该业内人士介绍，当前购
买投影仪的人群确实以年轻人为
主，还有一些是孩子的家长。

记者随机采访了身边多名
“85后”“90后”“95后”发

现，不少人确实关注过智能投影
仪产品，一些人已经在家安装了
该设备。

18日晚，记者来到了“90
后”市民杨先生位于七星区的
家，他在客厅同时安装了电视机
和智能投影仪，投影仪的幕布安
装在电视机前，幕布未放下时可
以正常看电视，幕布放下时能够
把电视遮挡。

打开投影仪后，他可以使用
语音操控，投影仪自带音响，屏
幕还比较清晰。杨先生告诉记
者，这款坚果智能投影仪是今年
“618”活动在网上买的，当时花
费了2700多元。

“85后”市民刘先生在今年
“双十一”买了一台极米投影
仪，目前已经到货，他表示，目
前自己的新房正在装修，投影仪
是他买得比较早的家电，目前他
不打算买电视。

刘先生说，他购买的是一款
比较高端的产品，4000多元，自
带了音效好的高端音响，清晰度
都非常好。

投影仪的发展有多迅速？央视财经的
报道指出，近十年来，我国投影仪市场规
模增长18倍，年均增长率突破39 .14％。

近一年，天猫平台涌现了近百个投影
仪品牌，其中国产品牌占据九成以上。除
了索尼、爱普生等国外大牌，坚果、极
米、天猫魔屏等国产品牌在天猫上更从小
众成为主流。天猫平台上投影仪商家数量
的增长接近2倍，去年店铺数量才2000家
左右。

根据企查查数据显示，目前全国共有
1 .42万家投影仪相关企业，2019年相关企
业新注册2009家，今年前三季度新增987
家。

此外，受普通教育信息化规划即将收
尾、政府IT设备采购支出收紧等因素的影
响，近年来办公投影仪市场一直以2％到
3％的速度下滑。尤其是今年，疫情之下
在家办公需求增多，办公投影仪产品市场
下滑更厉害。另一边，随着城市、农村居
民的巨幕观影需求开始爆发，家用智能投
影仪需求占比越来越多。

甲天下电脑城另一家投影仪店铺内也
有传统和智能投影仪销售。该店铺工作人
员表示，实体店受网络冲击比较大，一些

智能产品大家还是更倾向于网络购买，所
以他们店投影仪的销量并未增加，不过大
家买投影仪放在家里的占比有了提升。
“投影设备更多还是用在办公地点，但是
今年家用的占比从去年不到五分之一，已
经提升到现在的三分之一左右，说明大家
对家用投影仪接受度越来越高。”

该工作人员说，当智能投影仪越来越
火时，电视机的销量肯定也会受到一定的
冲击。“当下电视机的开机率越来越低，
而投影仪的屏幕更大，对眼睛伤害小，性
价比越来越高，一些年轻人的新家装了投
影仪后就不再安装电视了，不过当下使用
电视依然是主流，想一下抢占大量市场几
乎不可能。”

本地一位从事家电行业多年的彭先生
表示，当前智能投影仪确实在年轻群体中
掀起了一阵热潮，但是目前主要购买渠道
依然是网络，本地多数主流家电卖场内还
是难觅其踪影。“目前来说，投影仪对传
统的电视销售冲击还比较小。不过，随着
智能投影仪的发展，相信未来越来越多家
电卖场也会引进这类产品，满足更多市民
需求。”

记者林扬 文/摄

家用投影仪销量增幅明显

投影仪更受年轻群体关注

投影仪还是电视机？

本地一
实体店把多款智
能投影仪摆放在显眼处。

智能投影
仪播放效果较清
晰。
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